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 الملخص

أثر الإعلام المرئي وتداخله في عملية صنع القرار السياسي من منظور   إلى التعرف على الدراسة هذه هدفت 

(  600بتوزيع )وذلك   ،المسييييي ي الوصييييي ي مت الدراسييييية المن  اسيييييتخد  النخبة السيييييياسيييييية والإعلامية في ا ر   

( اسيييييتبا   وتوصيييييلت الدراسييييية إلى  تائ  نا  من أهم ا  أ  هنالك  524اسيييييترهع من ا صيييييال  للت ل  ) اسيييييتبا ة،

أحد الوسييييائ  ال عالة التي    يشيييي  الإعلام المرئي  ، وأ علاقة ارتباطية ب ن الإعلام المرئي وعملية صييييناعة القرار

  وأ  النخل السيييياسييييةتسيييتخدم ا النخل السيييياسيييية والإعلامية للتصث ر على صيييا عي القرار السيييياسيييي في ا ر     

، نميا ييصتي الإعلام المرئي في مقيدمية الوسييييييييييييييائي  في اسييييييييييييييتي ياب معلوميات يا الإخبياريية  الإعلام المرئي  علىتعتميد  

   اسي في توهيه القرار السياسيالإعلامية التي يعتمد عل  ا صا ع القرار السي

وتوصيييييييي الدراسييييييية لبيييييييرورس ت دلم الضرام  السيييييييياسيييييييية المعرو ييييييية على قنوا  الإعلام المرئي و   ا ل   

مصييييدابية لع دا عن الم الاس والمةاملة ، نما لنبلي على القنوا  التل ييو ية ا ر  ية م سيييييما الرسييييمية من ا عقد  

، نما أوصيت الدراسية إلى إهراب المييد من الدراسيا  ف أقسيام الإعلام المرئي ورا  تدريضية للإعلام  ن في مختل

  التصث ر على الرأي العام ا ر  يللتعرف على  ور الوسائ  الإعلامية المرئية في 

 الكلمات الدالة: الإعلام المرئي، صنع القرار السياسي، النخب السياسية، الأردن
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Abstract 

The study aimed to identify the impact of visual media and its interference in the 

political decision-making process from the perspective of the political and media elite 

in Jordan. The study used the descriptive analytical method, The study used the 

descriptive survey method, by distributing (600) questionnaires, from which (524) 

questionnaires valid for analysis were retrieved. The study reached results, the most 

important of which were  There is a correlation between visual media and the 

decision-making process, and that visual media constitutes one of the effective means 

used by political and media elites to influence political decision-makers in Jordan. 

Political elites depend on visual media to complete their news information, and visual 

media is at the forefront of the media that political decision-makers rely on to guide 

political decisions.  

The study recommends the need to update the political programs presented on 
visual media channels and broadcast them with all credibility, away from favoritism 
and courtesy. Jordanian television channels, especially the official ones, should hold 
training courses for media professionals in various visual media departments. The 
study also recommended conducting more studies to identify the role of Visual media 
in influencing Jordanian public opinion. 
Keywords: Visual Media, Political Decision-Making, Political Elites, Jordan 
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 مقدمة: 

مة   أ  ت هي المت   تو ة سواب المرئية، أو المسموعة، أو الموسائ  الإعلام وامتصال الةدلدس    إ 

ما أ  ا وس لة فعالة في تعضئة الةماه ر حتى أ  ا فاقت الخطاب السياسي ن، سواب الم لي أو الدولي،  لالرأي العام

ة السياسية الم لية من نما أ  وسائ  الإعلام وامتصال الةدلدس تعتضر آلية ت   ي قوية   و المشار نالمباشر،  

خلال خلق فباب واسع للتعض ر عن الرأي ومناقشة الآراب السياسية المختل ة التي لم تةد صدى للأخذ والر  ف  ا 

قض  ا تشار هذه التقنيا  امتصالية الةدلدس خاصة في الدول ذا  ا  ظمة الشمولية، لالإ افة إلى استللال ا  

ار والإلدلولوهيا  وإيةا  كن من المنخرط ن من خلال  شر ا ف ضر عد  ممك   ا حياب وهمع ا  لالدعوس إلى تش

افة أ واته المتطورس  لصفب  أ وا  اتصاله العصرية التي  عالم ال وم لة تةمع ب ن ا فرا   ح م يعد الن قاط مشتر 

بة العولمة والت اع  مع ا، لما ل ا من  ور م م في عرض القبايا وطرح ا على كتساعد ال ر  في الدولة على موا

 ر من سبع ن عاماً، لص   كيم امعلام المعاصر منذ أ لوها " حكندي "مارشال ماكر الكما تنبص الم نالرأي العام،  

اله في العصر ال دلم، أصب  هيباً من حياس الشعوب،  افة أش  ترو ية صل رس، فامعلام لك العالم سيصب   قرية إل

، لتطلل امستعا ة لمختلف وسائ  الإعلام لرفد   بت ا و موها ، واهتماعياً ، واقتصا ياً ما أ  بناب الدولة سياسياً ك

   (2019ال دلدي، ) وتقدم ا
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المشار   وتُعد     أ وا   ا خ رس، من  العقو   في  وامتصال  الإعلام  ب ا نوسائ   تستع ن  التي  ال اعلة  السياسية  ة 

، إ افة إلى  شر لالإ افة إلى امقتراع من خلال ا   ا حياب    الشعوب في تنظيم  التظاهرا  وامحتةاها  وتش

المطالبة لال رية   كار  والإلدلولوهيا  وال قافا  المختل ة والتروي  ل ا سواب المتطرفة أو السوية، وامهم من ذلكا ف

وس لة لةذب المواطن ن، خاصة الشباب، للاقتراب لصورس أوثق من  نوالديمقراطية والتعض ر عن الرأي، واعتبارها  

   ا   كوال قافية المعاصرس وذلفي ال ياس امهتماعية  وسائ  الإعلام  وتتعد  ا  وار التي تقوم ب ا     العملية السياسية

افة شؤو  ال ياس، لالإ افة إلى ما يقوم له  ن   م اهيم الناس وتصورات م عن   ض ر في تشنأصب ت تقوم بدور  

بنائيا ووظيفيا  وسائ  الإعلام وامتصال  ما ترتبط  ن  ر من المةام ،  نمن تيويد ا فرا  لالخضرا  المتنوعة في  

 (  Sejin, and Elizabeth, 2018لالظواهر امهتماعية وال قافية السائدس في المةتمع )

ب ن وسائ  الإعلام والسياسة، وفي التقل د السياسي يقال م توهد سياسة بدو  إعلام،  وا  ةوثمة علاقة         

ا ت السياسية وألنما نفالعلاقة مترالطة ب ن السياسة والإعلام, فصلنما وهد ا علام    كوم إعلام بدو  سياسة، لذل

ا  ا علام , وتضرز العلاقة من خلال طضيعة وحةم ال دث السياسي ف ي علاقة متل رس وترتبط نوهد  السياسية 

مختلف  في  السياسة  على  الإعلامية  التل  را   تؤثر  لالمقاب   والسياسة،  الإعلام  وسائ   ت دث ا  التي  لالتل را  

يا  ن وسائ  امتصال في توظيف سلو   مستويات ا ومةامت ا، ومن هنا تضرز ا  وار والوظائف المتعد س التي تلعض ا

 (  2013 يف عملية صنع القرار لما لتوافق مع توه ا  الرأي العام  )الي  دي، ك النظام السياسي وت
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في رسم السياسة العامة وفي صنع القرار السياسي عن طريق ا خبار والت قيقا     الإعلامتضرز أهمية  و 

الرئيس والت ريا ،   الإعلام  وظائف  ب ن  من  المعلوما  ي   تقديم  يم   ،  ة  الإطلاع على كفالإعلام  الناس من  ن 

القبايا المختل ة وإسماع صوت م لخصوص لعض المسائ  المص رية وممارسة التصثر القوي إ  إيةالاً أو سلباً   

الة و  التي لضذلو  ا من  وإبراز  أيبا، يساعد صناع السياسة على معرفة احتياها  الناس من ه ة، والتعريف  

 ( Adediran, 2023)  ه ة أخرى 

ومة لما لتناسل مع   إلى أ وا  ووسائ  إعلامية لتوظيف قرارا  ال   السياسيوت تاج عملية صنع القرار  

ومة عازمة على إصدار قرار في شص   الظروف السائدس، ح م تضدأ وسائ  الإعلام بتسريل معلوما  ت  د لا  ال 

ن معرفة ر و  ال ع  الشعضية حول القرار، لعد تداول الخضر من قض  وسائ   ما، ومن خلال وسائ  الإعلام يم

الإعلام على الرأي العام تقوم مؤسسا  الدول المختصة بتق يم مدى اثر هذا القرار على الرأي العام ومن ثم لتم 

تداول لدى ا غلضية  إعا س صياغة القرار لما لتوافق مع متطلبا  المرحلة ور س ال ع  الشعضي ل  م يصب  القرار م

  (2014 ي ه ليصب  ساري الم عول  )سلام، ك   شرعي لعد ت رار لشومن ثم يصدر الق

واقع ا مر، بنظرت ن متبالنت ن  إحداهما مت ائلة  أ  أهمية الإعلام في صنع القرار السياسي لنظر ل ا، في  

حد اعتباره " قلل  ن  ي  ظام سياسي أ  لوهد بدو  وهو   ظام إعلامي  ويذهل البعض إلى    وم ا ها أ ه م يم

قدرس وسائ  الإعلام على إعطاب السياس  ن   ى أهمية الإعلام في العملية السياسية أساسا فيلو تتة ال ياس السياسية"،

 ) .ن تقديمه لصية وس لة أخرى، وعلاقة ال قة والمصدابية التي تر ط وسائ  الإعلام لالةم ور  هم ورا ل ةم م يم

Madary, and Metzinger, 2016 ) 
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لتم   أ وا   ا  وسائ  ا علام  ب   السياسي،  القرار  لتةيأ من عملية صنع  لذا فوسائ  ا علام هيب م 

ضرى تعد الدعاية امعلامية ابرز ا وا  النظام السياسي، وقد كتوظي  ا لشرعنه القرار السياسي، ل  م ا  القوى ال

ا ت ن( في إ  اب الشرعية على اعمال ا سواب  Propagandaاستخدمت الوميا  المت دس الدعاية الإعلامية )

حر ية   اممريناعمال  امحتلال  في  عام    ما حدث  للعراق  أ     2003ي  ل  م  للإرهاب،  م ار ت ا  الدعاية أو 

ةيب من إستراتية ت ا الإعلامية في تن  ذ قرارها نية ت رض راي عام على هميع الدول العالم    الإعلامية ا مري

  ( 2019بن لوسف، ) السياسي او امقتصا ي او ا مني 

إ  أهمية وسائ  الإعلام تكمن في قدرت ا على التصث ر في الرأي العام وتش  له، وهذا عن طريق إعطاب  

القراب والمشاهدلن معلوما  حول القبايا التي تشل  لال م  أيبا، لسضل اعتما  ال  ومة عل  ا نص اس لمراببة حالة 

تع ن عليه معالةت ا ونيف سي و  أ اؤها  وعليه، فإ   الرأي العام، ولمعرفة القبايا التي لرى الةم ور العام أ ه ل

ك  السياس  ن المنتخض ن أو المع ن ن يعرفو  أ  م في حاهة إلى الةم ور العام، و التالي إلى وسائ  الإعلام، لكي 

 .(Civelek, et.al, 2016لبقوا في السلطة)

   اشط في عملية صنع القرار السياسي، و الرغم من ال قافة والوعي   وفي ا ر   لضرز الدور الإعلامي لش

اب في توظيف الإعلام المرئي نالقدرس والذ   كومة ا ر  ية تمتل ن ال كالعالي التي لتمتع له المةتمع ا ر  ي ل

 يف  ك لضرز هنا  ور النخبة السياسية والإعلامية في ت  ك  إقناع لدى الرأي العام ا ر  ي حول قبية ما، لذل ليش

  مباشر أو غ ر مباشر  القرار السياسي وت ل له لما لتوافق مع المصل ة العامة ومع المتل را  التي تمس لش

على الراي العام ا ر  ي  ويساعد على استمرارية   كس ذل  مة في صنع القرارا  السياسي مما لنعكالنخبة ال ا ور  

 (   2010العيام، )النظام السياسي والم افظة عليه 
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وتضرز وه ة  ظر النخل السياسية والإعلامية في آرائ م حول  ور الإعلام المرئي في عملية صنع القرار  

السياسي ا ر  ي لاعتبار ا  النخل السياسة ذا  خضرا  سياسية لموهل ممارست م للعم  السياسي سواب من  

أو من عم  في السلطة التشريعية   (وما  سالق ن , وزراب سالق ن ا وا يعملو  في السلطة التن  ذية )رؤساب حك

رؤساب ت رير، )، اما النخل الإعلامية ف م ا شخاص ذو الخضرا  الإعلامية  او قا س أحياب سياسية  (أعيا  و واب )

 (  2017، ، والس د بصراتيمدراب أخبار  تل ييو ية أو إذاعية، مذيع ن( )ال

 مشكلة الدراسة

تتلخص مشي لة الدراسية في  ور الإعلام المرئي في عملية صينع القرار السيياسيي ا ر  ي من منظور النخبة  

نض ر وفاع  في تك يف عملية صينع القرار السيياسيي مع الرأي السيياسيية والإعلامية، على اعتبار أ  للإعلام  ور 

العام، وتضرز إشيييييي الية الدراسيييييية في مدى قدرس الإعلام المرئي في إقناع الرأي العام ا ر  ي حول فاعلية وا ع اس  

القرار السييييييييياسييييييييي الذي توظ ه النخل السييييييييياسييييييييية والإعلامية ل توافق مع ثقافة المةتمع ا ر  ي في ظ  عولمة  

علامية عالمية ، لذا من الصيييعل صيييياغة وتوهيه أي قرار سيييياسيييي أو تصث ر إعلامي  و  الرهوع لنافذس الإعلام  إ 

 ومن أبرزها الإعلام المرئي 
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الإعلام المرئي وعملية صيييييييييينع القرار طضيعة العلاقة ب ن  ور  كلة الدراسيييييييييية في عدم إ را ي مشيييييييييينتتر نما  

الإعدا  لمواه ة صييييينع القرار السيييييياسيييييي ا ر  ي و في  الإعلام المرئي لعبه  ل،  ظراً  همية الدور الذي  السيييييياسيييييي

للتخفيف من الآثار المصياحبة ل ا ولتقل   من مخاطرها والعم  على إ ارت ا لا سيال ل العلمية   السيياسيية ا زما  

ال اعلية في ت ق ق  ما يبييييييييمن اسييييييييتمرارية العم  وقد يسيييييييي م في منع حدوث ا و التالي ي قق أعلى مسييييييييتوى من  ك

في إقنياع الرأي العيام ا ر  ي حول   المرئي ا هيداف  ا مر اليذي يةعي  ال ياهية مل ية لتوظيف اليدور الإعلامي

اس القرار السيييياسيييي الذي توظ ه النخل السيييياسيييية والإعلامية ل توافق مع ثقافة المةتمع ا ر  ي في  فاعلية وا ع

ظ  عولمة إعلامية عالمية، لذا من الصعل صياغة وتوهيه أي قرار سياسي أو تصث ر إعلامي  و  الرهوع لنافذس 

، وعرض ال قيائق ليا سييييييييييييييلوب  من أهم مقوميا  الإ ارس النياه ية  ، واليذي يُعيد الإعلام ومن أبرزهيا الإعلام المرئي

و ظراً لعييدم توفر   ( 2018،  بل بييييييييييييييري الإعلامي الييذي لبعييم على ا مييا  والطمييص  نيية وت ييدئيية الرعييل والخوف)

فقد أرتاى الباحم تناول   ،عملية صييينع القرار السيييياسيييي ا ر  يراسيييا  سيييالقة تُلطي مو يييوع  ور الإعلام في   

ما  ور الإعلام  لة الدراسييية تت د  لالإهالة عن التسييياؤل التالي   فإ  مشييي كهذا المو يييوع في هذه الدراسييية، و ذل

 المرئي في عملية صنع القرار السياسي ا ر  ي من وه ة  ظر النخبة السياسية والإعلامية في ا ر   

   أسئلة الدراسة

 تسعى الدراسة الى الإهالة ع  التساؤم  التالية  

 ما  ور الإعلام المرئي في عملية صنع القرار السياسي ا ر  ي؟   -1

   يف لوظف الإعلام المرئي القرار السياسي في ا ر   وفقاً لرأي النخبة السياسية والإعلامية؟ن  -2

  يف القرار السياسي ا ر  ي؟  ك النخل السياسية والإعلامية في تدور  ما  -3

 ما هي طضية العُلاقة ب ن الإعلام المرئي وعملية صناعة القرار؟   -4
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    أهمية الدراسة

ولما ت  دس   -على حد علم الباحم –   تتم   ا همية العلمية ل ذه الدراسة لقلة الدراسا  ب ذا الشص   الأهمية العلمية

  الدراسة  الدراسة من معلوما  عن  ور الإعلام المرئي في عملية صنع القرار السياسي ا ر  ي , ح م تشهذه  

ابرز الدراسا  الت ل لية لمعرفة وه ة  ظر النخل السياسية والإعلامية في ا ر   في تصث ر امعلام المرئي عل  م, 

المكلت لتيويد  العلمية  الروافد  احد  السياسية  و   العلوم  في  والمختص ن  المعرفة  وروا   والعر ية  ا ر  ية  تبا  

 والإعلامية  

  تضرز أهمية الدراسة العملية من الإطار التطضيقي لدور الإعلام المرئي في عملية صنع القرار الأهمية العملية

  ا علام المرئي و ا خص قنوا   السياسي ا ر  ي من منظور النخبة السياسية والإعلامية في ا ر  , ح م يش

التل يس ابرز وسائ  ا علام التي تساهم في القرار السياسي من خلال التصث ر على الرأي العام , ومدى قدرس الإعلام  

وتعد النخل السياسية والإعلامية من    ، يف القرار السياسي لما لتوافق مع معطيا  المرحلة السياسيةكالمرئي في ت

عتبار ابرز النخل التي تساهم بتوظيف ا علام المرئي لعملية صنع القرار السياسي على الرأي العام ا ر  ي لا

عملية التوظيف هيب من وسائ  الإقناع وترويض الرأي العام ا ر  ي بت  م الظروف والمرحلة السياسية التي ت تاج 

ما يصم  الباحم من خلال مخرها  هذه الدراسة نالى قرارا  سياسية تساهم في ال  اظ على امن الدولة وسيا ت ا   

ي الدراسا  والب وث ا ر  ية للرض كي صنع القرار ا ر  ي من ا مراكمن  تائ  وتوصيا  أ  تست  د من ا مرا

ما تسعى الدراسة الى نتطوير أ اب الإعلام المرئي وبياس مدى أثره على صناع القرار السياس  ن والإعلام  ن   

   المصمول  ل ت ا تباه المسؤول ن في الإعلام المرئي لدورهم في بيا س  افدس الإعلام لالش

   أهداف الدراسة

 تسعى الدراسة في الت قق من ا هداف التالية  
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 التعرف على أ واع وخصائص وم يا  الإعلام المرئي   -1

 بياس  رهة ال قة والش افية ومصدابية الإعلام المرئي في  ق  خطاب وتوه ا  النخبة السياسية والإعلامية   -2

السياسية   -3 النخل  وألدلوهيا   تصورا   لنشر  المرئي  الإعلام  قض   من  المتاحة  المساحة  على  التعرف 

 والإعلامية  

 معرفة المةام  التي لؤثر ب ا الإعلام في القبايا الداخلية والخارهية    -4

 مصطلحات الدراسة

لراعى مين خلاليه المعيال ر امهتماع ية   ، متوقيع فيي إطار موقيف معي ن وم د    كلص يه سيلو يعرف الدور    الدور:

 ك سلو ويعرف إهرائياً على أ ه    السيائدس فيي المةتمع أو هو الواهل أو المسؤولية التي يةل القيام ب ا،

يا  ور و   نس سلو  يع  كويرى الباحم أ   ور الإعلام المرئي هو سلو   ،مع ن  ات  عن ظاهرس اهتماعية

 (   2017 ،سعد ) ال ع  للمةتمع تةاه قرار سياسي مع ن

هيو وس لة لتم من خلال ا هميع الضيا ا  وتخييين المعلوما  ومعالةيت ا و شير ا خبار وا  ضياب , وت ل   الإعـلام: 

امهتماعية   ا حداث  لمعرفية  المطلو ية  والتعليقيا   الآراب  وتقن ن  والرسيائ ,  ال قيائق  وت س ر  الضيا يا  

يي ت بي لمصدابية المةتمع  ن  حيا لية و قية ومصيدابية،   والسياسية الةاريية وتلط ية هذه ا حيداث ل

 (  2019)ال دلدي، 

هي الوسائ  الإعلامية المرئية والتي لدل ا القدرس على ت س ر وإ شاب النصوص ل عالية في وسائط   الإعلام المرئي:

 (   2015 الرحمن، ومسيما لاستخدام الصور وا صوا  وال  دلو  )عضد  ،متعد س
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س على المةتمع  عملية معرفية لتم من خلال ا أخذ مختلف القرارا  السياسية التي تنع  صناعة القرار السياسي:

نة والتي تقدم     امحتمام  الممنمن لعد النظر في    إما إيةالا أو سلبا من قض  أص اب القرار في الدولة

هذه العملية على أ  ا عملية عقلا ية    ح م تتسم اً   ائي  اً   عملية من عمليا  اتخاذ القرار على أ  ا خيار ك

ا يا  المتاحة   لت في امختيار ب ن هميع الضدائ  المختل ة ذا  المواص ا  التي تتوائم مع الإم سدلدس تش

  والرؤى المنوطة ب ذا القرار

يا  امهتماعية والسياسية، نهو الدور الذي يقع على عاتق  خل ا علام في توظ يف السلو الـدور الإعلامـي:  

ضر فيي وسيائ  ك  المبيمو  الإعلامي النسبة ا   اسيات ا عليى المةتميع,ويش ومتالعية تطورات ا ومدى ا ع

   (2017الس د، البصراتي، و )  حيا لية و قة ومصدابية الإعيلام والتيي تقيوم بتلط ية ا حيداث ل

 النخب السياسية والإعلامية 

السياسية - تمل  :النخبة  المشار   كهي مةموعة صل رس  على  والإ اري نالقدرس  السياسي  القرار  في صناعة  ة 

ا  في المؤسسا  الرسمية التي تتم   في سلطا  الدولة )التن  ذية، والتشريعية،  نوتشل  مناصل م مة سواب  

تساهم هذه النخل في    ( والقبائية(، أو مؤسسا  المةتمع المد ي )ا حياب النقالا  والتنظيما  السياسية

ومة على المستوى الداخلي والخارهي ب  وتوه ا  المةتمع أيبا      السياسا  والتوه ا  العامة لل  تش

 ( 2010 ،العيام)

ذل  النخبة الإعلامية: - التل ييو ية وغ ر  الرا لو والقنوا   التي يشار ب ا من الص ف وم طا   من    كوهي 

ي"، فإ   الوسائ  الإعلامية التي تؤثر على ا هندس السياسية لوسائ  الإعلام ا خرى  ووفقا "لنعوم تشومس

 ( Chomsky, 1997"النخبة امعلامية"  هي من يبع إطار العم  الذي يعم  في إطاره الآخرو )
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 الدراسات السابقة:

القاسم،   )أبو  هد 2024أهرى  العامف(  راسة  الرأي  صناعة  ووسائ   أسس  على  التعرف  إلى  في    ت 

المةتمعا  المعاصرس التي أصب ت التكنولوهيا والتقنيا  ملاصقة ل ا، وذلك لالترن ي على الدور المتنامي تصث را  

المرتبطة لش   نض ر لالتقنيا  والتكنولوهيا ال دل ة ب  وأخذ  تت وق لش   الةماه رية     وفاعلية لوسائ  الإعلام

مل وظ على الوسائ  التقل دية في إعا س صناعة وصياغة هدلدس للرأي العام وصناعة القرار وتكوين أسس ومبا ئي 

ئدس م ليا وإقليميا أو  وامقتصا ية وال قافية السا    قد م تتماشى في أحيا  ن  رس مع النظم السياسية وامهتماعية

عد  من الم افظا  المصرية، وتكو ت   ى وليا  استخدم الدراسة المن   الوص ي الت ل لي، أهريت هذه الدراسة عل

الدراسة من )  العام 590ع نة  الرأي  إيةابيا في  ب   للعل  ورا  أ  الإعلام  إلى  الدراسة  ( مب وثاً  وتوصلت 

)ال الة امقتصا ية و عف المرتبا  وا تشار البطالة واز يا  ال قر( و  ن    وش اف ته، وأ  هناك علاقة معنوية ب ن

عدم الوعي السياسي و  ن  بوج و    بوج وش افية الرأي العام، وأ  هناك علاقة معنوية ب ن ارت اع  سبة ا مية

وش افية الرأي العام، وأ  هناك علاقة معنوية ب ن وهو  التنشئة السياسيه للنخل وا فرا  وقوس وتصث ر الرأي العام  

 صناعة القرار السياسي  ىعل
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المعالةة  2023وأهرى )ول دس، وفطيمة،   أثر إستراتيةيا  وم د ا   التعرف على  إلى  (  راسة هدفت 

الإعلامية للأزما  في ظ  الإعلام الةدلد، واستخدمت الدراسة المن   الوص ي، وتوصلت الدراسة إلى وهو   ور 

لأزما  لة امعلامية تؤ ي إلى خ ض إيةابي للمعالةة الإعلامية في التعام  مع ا زما  السياسية، وأ  المعالة 

السياسية، نما تعم  المعالةة امعلامية على فت  حوار هماعي ت اعلي ب ن مختلف امطراف ال اعلة في المةتمع، 

للاست ا س من خضرات م، وأ ه على الرغم من التطور في المبام ن الإعلامية فقد أصب ت ا زما  من ا حداث 

وسائ  الإعلام المختل ة، التي تسارع إلى تلط ت ا من أه  تيويد الةم ور ل   مستةدات ا، الم  رس ما س أساسية في  

   .مما زا  من أهمية البعد الإعلامي لمواه ة ا زمة في مختلف مراحل ا

)هع ر،   الإعلامية  2023وأهرى  التلطية  أثناب  الإعلام  وسائ   التعرف على  ور  إلى  هدفت  (  راسة 

ا طلاقا من بيا  العلاقة ب ن النظام الإعلامي والنظام السياسي، والتعرف على طضيعة   كللأزما  السياسية، وذل

ا زما  السياسية وخصائص ا والمراح  التي تمر ب ا و ماذه ا المختل ة، إ افة إلى بيا  ماهية إعلام ا زما  

التلطية  وتوصلت الدراسة أهمية وسائ  الإعلام في أوقا    كوامستراتيةيا  التي تلةص إل  ا وسائ  الإعلام في تل

ا ت هذه ا خ رس ترتبط  نذا أزما ، وإ    ا زما  السياسية من خلال ما تقوم له من تسليط البوب على هوا ل ه

ش ت أيبا عن وهو  عدس  ماذج لت س ر  نثق لة من م   السياسي وامهتماعي وال باري  و    ر لصلعا  أخرى كأ

ما ب نت الدراسة وهو  ثما  استراتيةيا  تلةص إل  ا وسائ  الإعلام  نالعلاقة ب ن النظام السياسي والنظام الإعلامي،  

السياسية ا زما   معالةة  والعواقل   أثناب  المش لة،  على  الشخصي  الطالع  وإ  اب  المماثلة،  )استراتيةية  وهي 

 .المروعة، و ناب ا شرار والب ايا، المرئيا ، والإحصابا ، والموقع الةلرافي(
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  ك (  راسة هدفت إلى بيا  التنظيم القا و ي للإعلام الرقمي في ا ر   وأثر ذل2021وأهرى )المشاببة،  

، و يا   ور النصوص العامل ن في المواقع الإخبارية  من وهه  ظر الص    ن ا ر    ن  على العم  الص  ي

القا و ية الخاصة في رفع سقف ال رية أو تق دها من خلال اظ ار الآثار التي تترتل على الص    ن لسضل وهو  

م   هذه النصوص وتسليط البوب على التشريع المتعلق بوسائ  الإعلام الرقمي وتتم ور حول النصوص القا و ية 

لرقمي وم اولة ت ل ل ا ومعرفة مدى مسالرت ا لما تعيشه المنظومة لالموا  التنظيمية والتي خصصت للإعلام ا

الإعلامية وما يش ده من تطور، لالإ افة إلى عرض مختلف التشريعا  ا ر  ية التي تناولته ولت ق ق أهداف 

تمع الدراسة من الص    ن امر    ن و  مةكوت  ،الدراسة تم استخدام المن   الوص ي الم دا ي الت ل لي المس ي

وتم توزيع امستبا ة على ع نة   ،( ص  ي وص فية502ترو ية والبالغ عد ها )كالعامل ن في المواقع الإخبارية الإل

إلى أ   وتوصلت الدراسة    .عامل ن في المواقع الإخبارية ا ر  ية  ( ص  ي وص فية178و ة من ) عشوائية م

%( لرو  لص  حالة ال ريا  الإعلامية 36،9الص    ن ا ر    ن العامل ن في المواقع الإخبارية )النسبة ا على من  

%( لرو  أ  لص  تصث ر التشريعا  الناظمة 51،3و  نت الدراسة أ  النسبة ا على من الص    ن ) ،ش د  تقدما

ويوهد تصث ر ذو  ملة احصائية للتنظيم القا و ي للإعلام    ، للمواقع الإخبارية على العم  في المواقع الإخبارية سلضي

 .الرقمي في ا ر   من وهه  ظر الص    ن ا ر    ن على المواقع الإخبارية
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ز الدراسة  ور  اابر و علاقة ب ن الإعلام والسياسة  (  راسة هدفت إلى الب م في ال2020مال،  كوأهرى )   

استخدمت الدراسة   شف عن العدلد من الةوا ل السياسية والتي ت دث  اخ  المةتمعا ,كوسائ  امعلام من ال

سلاح ذو حدلن، وهو من اهم ام وا  التي تلعل  ورا نض را      الوص ي، وتوصلت الدراسة إلى أ  امعلامن الم

السياسة الخارهية للدولة،   ىالرأي العام ,وتؤثر ايباُ و شدس عل  ى اخ  الدولة ,فتؤثر علي صا ع السياسة ونذلك عل

العلاقة ب ن الةا ض ن هي علاقة مرتبطة لالت وم  والتل را  التي ت دث ب ن وسائ  امعلام والسياسة, ف ي وأ   

ب نت الدراسة ا  وار والوظائف المتعد س   كذلنو  له اثر على وسائ  الإعلام,   ت وم  تةري في عالم السياسية ي

التي تن ذها وسائ  الإعلام في خدمة النظام السياسي, فالإعلام لم يعد وس لة تالعة للعم  السياسي ب  أ  ى 

  هيب من صميم العمليا  السياسية

)المستري ي،   التواص  2020وهدفت  راسة  وسائ   في  المتداولة  المعلوما   هو س  في  الب م  إلى   )

القرارا    استةالة متخذي  الوصف  ال امهتماعي ومدى  أ وا   الدراسة  هذه  واستخدمت  ل ا،  ا ر    ومية في 

و  ا توفر معلوما  من مصا رها ال ا وية المنشورس، إلى ها ل استقصاب آراب الممارس ن لالم دا  من  نوالت ل     

مستة با من العامل ن لمستوى الإ ارس العليا   187خلال استبا ة تم تصميم ا وتوزيع ا على ع نة الب م وعد ها  

اعترافا وا  ا، ومضررا و افعا معتضرا   كومية  وقد توصلت الدراسة إلى أ ه، لالرغم من أ  هنا ه ة ح  (19)في  

مدخ   نومية ا ر  ية لمؤشرا  هو س المعلوما  المتداولة في وسائ  التواص  امهتماعي   لدى متخذي القرارا  ال 

ش ت الدراسة عن عدم وهو  فروقا  نما  نمتخاذ قرارات ما، فإ  اعتما هم عل  ا فعليا م زال متوا عا ومتشتتا   

  من هو س المعلوما  نذا   ملة إحصائية ب ن أفرا  الع نة تبعا لمتل رات م الشخصية والوظيفية حول م  وم  

 .المتداولة في وسائ  التواص  امهتماعي واستةالة متخذ القرار ا ر  ي ل ا عند اتخاذ قراراته
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(  ور الإعلام ا ر  ي في مواه ة الشائعا  من وه ة  ظر القائم ن على  2020وهدفت  راسة )حدا ،  

وه ة  ظر  الشائعا  من  مةاب ة  في  ا ر  ية  وسائ  الإعلام  تو ي   ور  تناولت  وقد  ا ر     في  امتصال 

ة م تشارها، ح م اعتمد  الدراسة على المن    ن ر الشائعا  المتداولة، وا سباب الم ر كومعرفة أ  ،القائم ن عل  ا

 ر المناه  التي تتطابق مع هذا النوع من الدراسا  الوصفية والتي تصف الظاهرس وت ل  كالمس ي، لص ته من أ

الرسمي في ا ر    ن ألعا ها و تائة ا، ح م   القائم ن على الإعلام  الب م من  وهم مؤسسة ا ت ع نة مةتمع 

   (397)  والبالغ عد هم ، باب ا ر  ية بترا، وص ي ة الرأيالة ا نو امذاعة والتل ييو ، و 

  وافقوا على أ    (%9 87أ  النسبة ا على من أفرا  الع نة المب وثة )   توصلت الدراسة إلى النتائ  الآتيةو 

لالدرهة ال ا ية   وتل  ا امعلامية  ،ة في هذا الوقت هي الشائعا  امهتماعيةك ر الشائعا  المتداولة في المملكأ

امقتصا ية  (%6 79)  بنسبة الشائعا   إلى    وهاب    (%6 75)  بنسبة   لل  ا  ت دف  التي  اغتيال الشائعا  

 السياسية فةاب  في الدرهة الخامسة بنسبة إهالا    أما الشائعا     (%4 69الشخصيا  في الدرهة الرالعة بنسبة ) 

الموافقة على  ور الإعلام ا ر  ي في مواه ة   ما أو  ت الدراسة وهو   رهة متوسطة منن  (%5 67وب )

ووهو  فروق  الة إحصائياً في  ور الإعلام ا ر  ي في   (39 3)     عام لمتوسط إهالا  بللت  الشائعا  لش

الشخصية للمتل را   تبعاً  الشائعا   الةنس، ممن اختلاف    مواه ة  الخضرس  العمر،   ا  الإقامة والعم  وسنوا  

 ور نا ت ال روق لصال  الذ نو 
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  السياسية    الرموز  بناب  في   المرئية  الإعلام  وسائ    ور  في  الب م   (  راسة هدفت إلى2019وأهرى )ال دلدي،  

  ابراز   في  المرئية  الإعلام  وسائ    ور  الدراسة  ب نت   وقد  ،2018  حتى  2014  من  ال ترس  في  المصرية  ال الة   راسة

 لو  و،  30  ثورس   وتلت ا  لنالر   25  ثورس  ا دمع  وخاصة  المصرية  السياسية   الساحة  على  السياس  ن  القا س  من  العدلد 

 السياسية   ت ب لاته  ت دلد   في  والتدخ   المصري   المواطن  وعي   وينكت  على  التلي ييو ية  الضرام    ساهمت   وقد   ,2012

 في   المرئي  الإعلام  أهمية  الدراسة  ب نت   وقد   وطموحاته,  تطلعاته  مع  لتوافق  والذي  المناسل   المرش   اختيار  في

 آخرين   صورس وتشويه لع ن م سياس  ن قا س تلميع

  النخبة  اتةاها       تش  في  الإعلام   وسائ     ور  معرفة  إلى  ( 2019  والضري ي،  )الصوفي   راسة  هدفت و      

 اتةاها    بياس   الآتية  الم اور  خلال  من   العر ي"   "الر يع  ب ورا    اً إعلامي   عرف  ما     و  اليمن   في   العر ية  ا يميةكا 

ال ورا ، واتةاهات ا  م را     و  واتةاهات ا ال ورا ، بيام أسباب    و  واتةاهات ا ال ورا ، وطنية   و النخبة هذه

  و ا  ظمة العر ية وخاصة التي قامت  دها ال ورا ، وقامت الدراسة الم دا ية بتطض ق استضيا  لصسلوب عشوائي، 

يمنية ح  العامل ن في هذه ك مب وثاً من ا   120ومية، وعلى ع نة حةم ا   في خمس هامعا   العرب  ا يم  ن 

   (وأستاذ  كي ملو  الدرها  العلمية )أستاذ مساعد وأستاذ مشار الةامعا ، ممن 
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ا يمية العر ية ل تمو  لمتالعة أخبار  ك% من النخبة ا 3 73وقد خرهت الدراسة بنتائ  عدس أهم ا        

% م ل تمو ، وهاب  القنوا   8 5% من م لضدو  اهتماماً متوسطاً، و 3 20ثورا  "الر يع العر ي" وتطورات ا، و 

ا يمية العر ية في اليمن  كصهم مصدر في ترت ل المصا ر الإعلامية التي تتالع ا النخبة ا نال بائية الإخبارية  

وتستقي من خلال ا ا خبار والمعلوما  عن ثورا  "الر يع العر ي" وقد هاب على رأس هذه القنوا  ت ب لًا لدى  

المب وث ن قنوا   الةييرس، ثم العر ية، ثم الي "بي بي سي"، ثم قناس ال رس  وهاب  ال بائيا  اليمنية الخاصة في 

ا يم  ن العرب   و ثورا  ك ل ال ا ي، وفي الترت ل ال الم هاب  وسائ  التواص  امهتماعي، وهاب اتةاه ا الترت

 %  3 13% وهاب م الداً بنسبة  2 34% وسلضياً بنسبة  5 52"الر يع العر ي" إيةابياً بنسبة 

( على  NazimSha, and. Rajeswari, 2018 راسة  التعرف  إلى  وهدفت  التواص  (  وسائ   تصث ر 

امهتماعي على صنع القرار السياسي ب ن الشباب في ال ند, وقد ب نت الدراسة ا  معظم وسائ  التواص  امهتماعي 

للت والقابلة  المعقولة  الوسائ   وأفب   ال ا ر  الوقت  في  الم بلة  الوسائ   ا طر يف  كهي  تنظيم  وإ   والتقدم, 

ة ن ض ر من ا فرا   اخ  تنق  مقتبل للوقت وتقنية ه دس لمشار نار لعد   كترو ية هي أفب  الطرق لت ق ق ا فكالإل

ر وال قائق لالطريقة التي ي ص  عل  ا الآخرو   و  نت الدراسة ا  معظم المراهق ن معر و  لخطر وسائ  كال 

التواص  امهتماعي ح م ب نت اللالضية من الشباب لموافقة لشدس على ت ب ل م أ  وسائ  التواص  امهتماعي 

ن من   يف في النمط والو ع ال ال  ن التي يمك ن امعتما  عل  ا والقابلة للت لاعتبارها هي أفب  استراتيةية يم

 خلال ما قرابس الرسائ  السياسية وف م ا حول ا شياب التي ت دث في هميع أ  اب العالم 
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الب م إلى التعرف على  ور وسائ  الإعلام الةدلد في صنع    (2018ت  راسة )عضدالمعطي،  هدفو     

(  واعتمد الب م على من   المس  الإعلامي اً القرار السياسي في مصر في مرحلة الت ول الديمقراطي )تويتر  موذه

لت ق ق  الداخلية والخارهية  السياسي لظروفه  النظام  الذي لر ط  النظم  ت ل    لشقيه الوص ي والت ل لي، ومن   

هدفه  وهاب  أ وا  الب م متم لة في أ اس ت ل   المبمو ، وطبقت على ع نة من القرارا  السياسية الصا رس 

ال ترس من   الرئاسية لو  و    2011الر  لن   25في  التاريخ  2014وحتى ام تخالا   ، لاعتبارها مرحلة حاسمة في 

في خلق   اً لنتائ  من ا، أ  تويتر لعل  ور المصري المعاصر، والموهو س على تويتر  وخلص الب م لمةموعة من ا

في مرحلة الت ول الديمقراطي في مصر،   اً م صلي  وعي همعي   و أهمية القرارا  السياسية لص ت ا تم   ت ومً 

وأبرز الموقع مخرها  النظام السياسي )القرارا  السياسية( لاعتبارها تم   مطالبة، هذا لالإ افة إلى  وره في 

إ عاف شرعية لعض القرارا  أو إ  اب الشرعية عل  ا، من خلال بيامه لإبراز مساوئ وسلضيا  القرار والت ذلر 

الم تم لتطضيقه، مما يعمن ا خطار  الةدلد   لة  لدور وسائ  الإعلام  العامة  السمة  اتصالي في هذا  نس  نظام 

 الشص   
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(  راسة هدفت إلى التعرف على  ور الإعلام في إ ارس ا زما ، والتعرف على 2018وأهرى )بل بري،  

أ ه  إلى  الدراسة  المن   الوص ي، وتوصلت  الدراسة  إ ارس ا زما ، واستخدمت  حةم تدخ  وسائ  الإعلام في 

وما  في زيا س حةم التصث ر على الرأي العام والقرارا  السياسية،  تظ ر قوس وسائ  الإعلام على المةتمع وال 

والذعر وحالة من الطوارئ،  ووهو  علاقة ب ن ا زمة ووسائ  الإعلام وتظ ر  كوأ  ا زمة تخلق هوا من امرتبا

تقديم المعلومة وال قائق  وت ق ق عائد ما ي ارتباطا لارت اع   في  ابس الإعلامية والقدرس على المنافسةكفي ت ق ق ال

لمواه ة  اللازمة الخطط و ع وأ   ور الإعلام في إ ارس ا زما  يعم  علىوس لة للإعلا ا  ن سبة التوزيع  

والتنضؤ ال ام   ا فعال  ومراعاس لمواه ت ا، الة د والإعدا   ب ا، الم يطة والظروف  لا زما   الطارئة،   ر و  

 آثارها  ا زمة وتةنل  إ ارس في النةاح مستوى  على وتصث رها ا زمة، أطراف لةميع الم تملة
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مصدر للمعلوما  من وه ة  ظر  ن( إلى التعرف إلى  ور ص افة المواطن  2017وهدفت  راسة )العلاو ة،  

الص    ن ا ر    ن، ومعرفة أهم أسباب ظ ور ص افة المواطن، وأبرز المعال ر الم نية والتشريعا  وا خلابيا  

( م ر س من الص    ن ا ر    ن 200لامعتما  على المن   المس ي، على ع نة قوام ا )  كالمستخدمة ف  ا، وذل

ا ر  ية( وو  والسض    والديار  وا  باط  واللد  والرأي  )الدستور  ال ومية  ا ر  ية  الص ف  ا  باب نالعامل ن في  الة 

ص اس للدراسة  نا ر  ية )بترا(، والمسةلة عبويت م في  قالة الص    ن ا ر    ن، ح م تم استخدام )امستبا ة(  

وتوصلت الدراسة إلى مةموعة من النتائ   لقد احت  سضل "الت وم  السياسية في المنطقة العر ية" قائمة أسباب 

لا   %(، تلاه "المساهمة في ح  مش7 20ظ ور ص افة المواطن من وه ة  ظر الص    ن ا ر    ن بنسبة ) 

%( من أفرا  ع نة الدراسة على أ  عم  المواطن الص  ي 86ما ات ق ما  سضته )ن%(   4 19المةتمع"، بنسبة )

%( من أفرا  ع نة الدراسة رأوا أ   60أثر على طضيعة عم  الص  ي الم ترف في الوس لة الإعلامية  وتض ن أ  )

) ائماً( بللت  سضت م    على وسائ  الإعلام تضنى المواطن الص  ي )أحيا اً(، ب نما الذلن لرو  أ  عل  ا أ  تتضناهم

%( من أفرا  الع نة المب وثة أ  على وسائ  الإعلام أ  تقوم أومً لمراهعة وت رير الموا  80%(  ولقد رأى )18)

%( من أفرا  45المرسلة من المواطن الص  ي ثم  شرها  وأخ راً تض ن من خلال بيا ا  الدراسة أ  ما  سضته )

ا ص افة  يقرؤو   المب وثة  لشالع نة  لتالعو  ا  الذلن  ب نما  )أحيا اً(  ويتالعو  ا  بللت   لمواطن  و ا ر  قل      

 %(  30 سضت م) 
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الى بيا   ور وسائ  امتصال في صنع السياسا  العامة لعد ما ش ده    (2017)حةاب،     راسةوهدفت   

وخاصة   ،الدور المؤثر لوسائ  الإتصال  كنولوهيا المعلوما ، مما زا  ذلكالعالم من تطور في مةال امتصام  وت 

اس للض ئة   فا  وسائ  الإعلام هي ا ع  كومة الى متناول المةتمع, لذل   الراي العام و ق  قرارا  ال  في تش

يفية صنع القرار المناسل للرأي نومة في   السياسية وامهتماعية وال قافية والإقتصا ية للمةتمع والتي تساعد ال 

 ور حقيقي لوسائ  امتصال في عملية صناعة، فمن خلال وسائ  الإعلام   كالعام, وقد أظ ر  الدراسة أ  هنا

وما  ال صول على تلذية مرتةعة  ومية عل  م، وقدرس ال  يف ستؤثر سياسا  ال ن   يستطيع المةتمع معرفة

م  من خلال الت   كومة وذل السياسا  والضرام   فوسائ  الإعلام تعم  لم الة وسيط ب ن المواطن ن وال    كلشص  تل

 في  طاق الخطاب السياسي وعملية صناعة القرار  

ا يمية العرابية لوسائ   ك( وهدفت الدراسة التعرف إلى مدى استخدام النخبة ا 2015 راسة )الشمري  وعلي،

ا  النخبة  رأي  ومعرفة  العرابية،  النخبة  كالإعلام  معرفة  مستوى  على  والتعرف  المت دس،  ا مم  لمنظمة  ا يمية 

ا يمية لعض المعلوما  المتعلقة لمنظمة ا مم المت دس من خلال امعتما  على وسائ  الإعلام  وتوصلت كا 

النخبة ا  إلى أ   الدراسة  إمك تائ   إلى  المت دس ح م هاب  ا يمية  المؤسسي لمنظمة ا مم  ا ية ت س ن ا  اب 

%، وإ  الةم ور العراقي م يست  د من الص ف 2 67رار و نسبة مئوية بللت  كت  320لالمرتبة ا ولى، و واقع  

راراً وهو  ك( ت90رارا  آرابه ب ذا الشص  ) كه على إتخاذ القرارا  المناسبة له، ح م بلغ مةموع تالعرابية في مساعدت 

رارا  آرابه كمؤشر عالي السلضية، وإ  الةم ور العراقي ل ق ل رية واستقلالية الص ف العرابية، إذ بلغ مةموع ت

 راراً ك( ت 77الإيةابية ب ذا الشص  ) 
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  الناس,   ب ن   الوعي   خلق   في   امعلام   وسائ     ور   معرفة   إلى   ( Biswas, et.al, 2014)    راسة   ت دف و 

  على  لالتاث ر   قامت  قد   امعلام   وسائ    ا ت ن   اذا   فيما   أيبا   وتب م  سياسية،   أ اس   أصب    الإعلام   ا    يف ن و 

  وسائ    خلال   من   السياسية   للاحياب   ن   يم   وه    ، 2014  عام   ال ند   في   ام تخالا   في   الناخض ن   الشباب   اصوا  

  وسائ    ا   التالية    النتائ    إلى   الدراسة   توصلت   الشباب    أصوا   على   وال صول   امراب   على   التاث ر   امعلام 

  امعلام   وسائ    تاث ر   ك هنال   وأ    ، ام تخابي    م ن وسلو   الشباب   الناخض ن   على   التاث ر   في   م ما    ورا   تلعل   الإعلام 

  وحدل ة   تقل ديه   غ ر   وأسال ل   نلوهيا ك للت   امعلام   وسائ    استخدام   من   لالرغم   م دو ا   ال برية   المناطق   في 

  وعا ية    تقل دية   وسائ    خلال   ومن    ر ك ا   الريفية   المناطق   في   تاث رها   و    وي   امهداف،   الى   الوصول   مه  

  ايصال   في   م ما    ورا   نولوهيا ك الت   وتلعل  الشباب    من   الناخل   عمر   و  ن   التاث ر    سبة   ب ن   طر ية   علاقة   ووهو  

  الشباب    ك سلو   على   التصث ر   خلق   في   ايةابية    تائ    إلى   لؤ ي   مما   الشباب،   الى   وسريعا   مباشرس   المعلوما 

  تسويق   لتم   خلاله   ومن    م، ن سلو   في   والتاث ر   الشباب   اتةاها        تش   في   الوسائ    احدى   ام تر  ت   و    وي 

   ل ة  ك ت   واق    وأسرع   اقصر   وقت  وفي   المعلوما 
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السياسية    (Umbreen, and Urwa, 2014) هدفت  راسةو      التصورا   من  ا ماط  إلى  راسة 

السياسي وام تخابي    كالتي ت دث ا وسائ  امعلام وبياس تاث ر وسائ  امعلام على السلو   كوالمواقف والسلو 

ستا ، مع افتراض ا  لوسائ  امعلام تاث ر  كللةم ور خلال  راسة ع نة من المناطق الريفية وال برية في لا

توصلت الدراسة إلى النتائ  التالية  أ  غالبة الةم ور في   اق  في المناطق الريفية عن المناطق ال برية 

المناطق الريفية يقوم لالتصويت على أساس الشخصية  وغالضية الةم ور في المناطق ال برية يم لو  الى  

و  لوسائ  امعلام  ورا م ما في إيصاله للةماه ر  ويتوهل  كالتصويت على اساس ام اب السياسي والذي ت

قيف للناخض ن لسضل قدرت ا وتصث رها على الةم ور  وتقوم وسائ   على وسائ  امعلام تعييي برام  التر ية والت 

الإعلام أحيا ا بنق  الإخبار الى الةم ور تتبمن عناصر التسويق والضريق والإثارس  وتقوم وسائ  الإعلام بنق   

  د على ا خبار السالقة  كالإخبار العاهلة  و  التص

  الإعلام في صنع القرار السياسي، واستخدمت  ور وسائوهدفت الدراسة التعرف    (2013 راسة الي  دي, )

علاقة ب ن وسائ  امعلام و ورها في صنع القرار السياسي    كلص  هناوقد ب نت الدراسة    الدراسة المن   الوص ي،

وما    و يا  حةم الدور الذي يقدمه ا علام لاعتبار ا  الإعلام هو للة ال وار وحلقة الوص  ب ن المةتمع وال 

صلاحية صنع القرار السياسي التي تساهم لخلق حالة من الت اع  ب ن الراي العام وقرارا  السلطة    كالتي تمل

لما نلما از ا    رهة امعتما  على النظام امعلامي و ن ر  يمقراطية  كا  النظام السياسي انلما  كالسياسية,ف

وأ  الإعلام لؤثر على عملية صنع    ا ق  امعتما  على وسائ  امعمال لمنا  النظام السياسي اق   يمقراطية  ك

القرار السياسي عضر أر عة مراح   ت دلد المش لة، ت دلد الضدائ ، اختيار المعلوما ، تطض ق القرار، ل  م تعم  

، أما العلاقة ب ن  السياسياه المؤثر في صنع القرار  استراتيةية الإعلام على تقديم المعلوما  المتناسقة في امتة

 .الرأي العام وصنع القرار السياسي ف ي علاقة متبا لة، ح م لؤثر نلاهما في الآخر

https://www.researchgate.net/scientific-contributions/Urwa-Elahi-2117121717?_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7InBhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiIsInByZXZpb3VzUGFnZSI6bnVsbH19
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الب م في    (Lozanov, and Spassov, 2011وهدفت  راسة )    ب نت إلى  الإعلام والسياسة, وقد 

إلى  السياسية  القوى  ال اعلة, وتتةه  الديمقراطية  الدراسة إ  الإعلام والسياسة  ائما في علاقة متوترس في اطار 

سل ثقة الناس, ويتع ن على وسائ  الإعلام بدورها إبلاغ الناس نارهم و كالةم ور لت   ي أفعال م، والدفاع عن أف

عن اممور السياسية الم يطة ب م, وا  ممارسة السيطرس على السياس  ن لؤ  ي الى الخل  في ا اب واهبات م , 

  ر الموا يع التي س تم تلط ت ا، واثضت الدراسة ا ه بدو  وسائ  الإعلام  نو  نت الدراسة ا  وسائ  الإعلام منعت  

  ص ي    ارهم للناس, ويةل على السياس  ن أ  لوصلوا  شاط م العام لشكلن يةد السياس و  طريقة لتوص   أف

 ي  فلا بد من الدراية   لإ  صنع السياسة الة دس وحدها م ي  كإلى الناس  وما ي تاهو ه في اللالل هو ال قة  وذل

 ق ا يفية تطضينلقواعد الديمقراطية الإعلامية ومعرفة 
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شف عن اتةاها  ا ر   ي ن   يو أ اب وسائ  الإعلام ا ر  ية  كلاإلى    (2010)العيام،     راسة  وهدفت     

اتةاه عد  من المو وعا  والقبايا امقتصا ية وامهتماعية والسياسية وا منية، و يا  العلاقة ب ن هيذه امتةاهيا  

المن     و  الدراسة استطلاعية، استُخد مت الدراسةنو  .و ي ن الخيصائص الديملرافية  فرا  ع نة الةم ور العام

والت المئوية  النسل  م     البسيطة  ال سابية  والعمليا   الإحصائية  ا  وا   و عيض  الت ل لي،  يرارا  كالوص ي 

أ     :وتوصلت الدراسة إلى مةموعة من النتائ  أهم ا .والةيداول المتقاطعة ومتوسط امتةاها  والتبالن ا حا ي 

أ اب وسائ   إيةابية   و  اتةاها   اليرغم من وهو   أ اب وسائ  الإعلام ا ر  ية سلضياً، على  العام عن  الر ا 

المساهمة في تعييي روالط الوحدس الوطنية في المةتميع،  الإعلام ا ر  ية لخصوص عد  مين المو وعا  م    

 عف الدور الرقابي )وغياله  والمساهمة في التوعية لمخاطر الإرهاب ووسائ  م ار ته، نما توصلت الدراسة إلى

أحيا اً( لوسائ  الإعيلام عليى أعميال ال  ومية والضرلما ، وهيمنة ال  ومة على وسائ  الإعلام ا ر  ية، وفر  ا 

ختل ة، وأ  التيام وسائ  الإعلام لالمصدابية بنشر  لعض الق يو  على حرية وسائ  الإعلام في ممارسة  شاطات ا الم

 .ا خبار وتناول يا للأحيداث بدرهية متوسطة

 ما تتميز به الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة:
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  ك السلو و  امعلاموالعلاقة ب ن  ،ي  حول الإعلامن تناولت الدراسا  السالقة عد اً من المو وعا  التي ر  

وثورا  الر يع العر ي، وقبايا    ،والشائعة  ، ه السياسينوسائ  امتصال على اتةاها  ال ر  وسلو وتصث ر    ،السياسي

في التصث ر على مةريا  عملية صنع    ور الإعلام المرئيأما الدراسة ال الية فتناولت    ،سياسية وأمنية واقتصا ية

وهي من الدراسا  ال دل ة في حدو  علم  في ا ر  ،    القرار السياسي من وه ة  ظر النخبة السياسية والإعلامية

ح م تتم ي هذه الدراسة بتعد    تبة ا ر  ية والعر ية  الباحم، التي تناولت هذا المو وع مما يعد إ افةً هدلدس للم

التي ستض ن    ،ا اس وصدق الدراسة في اظ ار النتائ  من خلال المس  الم دا يالمناه  المستخدمة، وفي طضيعة  

    ور الإعلام المرئي ا ر  ي في عملية صنع قرار السياسي ا ر  ي من وه ة  ظر النخبة السياسية والإعلامية 

 منهجية الدراسة 

من خلال الرهوع إلى ا  ب النظري ذا     كوذل  ،المس يإعتمد  هذه الدراسة على المن   الوص ي  

  ص اس رئيسية لةمع الضيا ا  من ع نة الدراسةنالعلاقة لمو وع الدراسة ال الية، لالإ افة إلى تطوير إستبا ة 

 مجتمع الدراسة

  اً  ور أص اب القرار سياسي  اً هميع النخل السياسية والإعلامية والذلن لؤ و  فعليمن  و  مةتمع الدراسة  كت

إعلامياً (  1246ا ر    ن والبالغ عد هم )  الص    ن  قالة فيح م بلع عد  النخل الإعلامية المسةل ن     اً واعلامي

( إعلامياً مسةلًا غ ر ممارس 250( إعلامياً مسةلًا وممارساً للعم  الص  ي، و)996مسةلًا في المملكة، من م ) 

( أم ن 37 ائباً، و)  (130( ع ن، و)65( وزيراً، و)28( من م )260و لغ عد  النخل السياسية )للعم  الإعلامي،  

 عام حيب سياسي  
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 عينة الدراسة 

مب وثاً،  (  753و للت ع نة الدراسة )%(  50الدراسة لصسلوب الع نة العشوائية و نسبة )  تم إختيار ع نة 

إستضيا  على النخل السياسية وامعلامية (  753، وقد تم توزيع )( من النخل السياسية13إعلامياً، و)(  623من م )

%( من مةموع امستبا ا  الموزعة وهي  سبة مقضولة للايا  الب م العلمي، 6 69( لما  سضته )524وأستر  من ا )

 والةدول التالي لض ن توزيع أفرا  ع نة الدراسة ل سل مُتل رات ا الديموغرافية  

 (  1جدول رقم )

 المتغيرات الديموغرافية خصائص عينة الدراسة حسب 
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 النسبة  العدد  المستوى  المتغير 

 % 6 74 391 ذنر الةنس 

 % 4 25 133 أ  ى  

 % 4 9 49 سنة  30أق  من  العمر

 % 8 40 214 سنة  40- 30

 % 7 17 93 سنة  50- 40

 % 1 32 168 سنة فصك ر  50

 % 5 1 8 ثا وية عامة فصق   المؤه  العلمي

 % 2 17 90  بلوم

 % 8 45 240 ل الوريوس 

 % 5 35 186  راسا  عليا 

 % 2 49 258 مدلنة  م ا  امقامة 

 % 5 18 97 قرية

 % 5 19 102 البا ية 

 % 8 12 67 مخيما  

 0 0 سنوا   5أق  من 

 % 3 22 117 سنوا   10- 5
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 النسبة  العدد  المستوى  المتغير 

 

 

 إهمالي سنوا  الخضرس 

 % 8 24 130 سنة فصق   15

 % 2 45 237 سنة  20- 15

 % 6 7 40 فوق سنة فما  20

 

 طضيعة العم  

 % 6 21 113 النخبة السياسية 

 % 4 78 411 النخبة الإعلامية 

 % 100 524 المةموع

 

 التوه ا  السياسية 

 % 6 8 45 إسلامي

 % 1 22 116 قومي

 % 9 26 141 يساري 

 % 4 42 222 ل ضرالي 

 % 100 524 المةموع
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 أداة الدراسة

تطوير إستبا ة الدراسة من خلال الرهوع إلى ا  ب النظري والدراسا  السالقة  لت ق ق أهداف الدراسة تم   

 ما للي نح م تبمنت أ وا  الدراسة قسم ن،  ذا  العلاقة لمو وع الدراسة ال الية،

   المتل را  الديموغرافية تناول  القسم الأول: 

فعُني لا  اس المتعلقة لمو وع الدراسة الرئيسي ) ور امعلام المرئي( وتبمن ثلاثة م اور،    القسم الثاني

و راسة )النخل امعلامية(، وقد تم صياغة   ح م تم الإعتما  في تطوير هذه ا  اس على  راسة )القرار السياسي(

و  من خمسة اختيارا ، تتراوح ب ن  الم  ر  الخماسي لالإعتما  على مقياس لي الإهالة على فقرا  هذه ا  اس  

 ( 5- 1)غ ر موافق لشدس وموافق لشدس( بوز   سضي ) 

 صدق أدوات الدراسة

 ما للي  نللت قق من صدق أ وا  الدراسة تم إستخدام الصدق الظاهري وصدق الضناب الداخلي  

 الصدق الظاهري: 

م ن ذوي الخضرس والإختصاص من رؤساب ا قسام وأعباب   تم عرض أ اس الدراسة على مةموعة من الم  

م، ح م طُل ل إل  م إبداب رأل م حول شمولية ال قرا ،  ( م 11ه ئة التدريس في الةامعا  ا ر  ية بلغ عد هم )

،  اً وا تمائ ا للمةال ومناسبة الصياغة الللوية ومدى و وح ال قرا ، وإ افة أو حذف أو تعدل  ما لرو ه مُناسب

 م ن لعدم حذف وم فقرس، مع إعا س صياغة لعض ال قرا  في أ اس الدراسة   وقد هاب  توصيا  الم 
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 صدق البناء الداخلي:

إستطلاعية، تم  تم الت قق من صدق أ اس الدراسة لاستخدام صدق الضناب الداخلي، ح م تم تطض ق ا  اس على ع نة  

( فر اً، ثُم تم حساب معام  الإرتباط ب ن  20اختيارها عشوائياً من  اخ  مةتمع الدراسة ومن خارج ع نت ا، بللت)

  ك( لو   ذل2لية على المقياس، والةدول )ك رهة ال ر  على ال قرس و رهته ال

 

 ( 2جدول)

 لية على أداة الدراسةكمعاملات الارتباط بين درجة الفرد على الفقرة ودرجته ال 
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معامل   رقم الفقرة معامل الارتباط  رقم الفقرة معامل الارتباط  رقم الفقرة

 الارتباط 

1 **.476 12 *.413 23 *.399 

2 *.434 13 *.449 24 *.462 

3 **.542 14 **.544 25 *.348 

4 *.465 15 **.602 26 **.568 

5 **.604 16 *.379 27 **.593 

6 *.375 17 *.443 28 **.611 

7 *.456 18 *.374 29 *.436 

8 **.567 19 *.432 30 *.387 

9 *.423 20 **.572 31 *.349 

10 *.385 21 *.365 32 *.465 

11 *.376 22 *.493   

 ( ≥0.05αتعني دالة عند مستوى) *
 ( ≥0.01αتعني دالة عند مستوى) **

الدراسة مؤشرا  صدق مناسبة ح م تراوحت معاملا  امرتباط ( لص ه ت قق   اس  2لتض ن من الةدول )

 ( α≤0 05عند مستوى )( وهميع ا  الة احصائيا 348.-611.ب ن )

 ثبات أداة الدراسة
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( للإتساق الداخلي  Cronbach’s Alphaرو باخ أل ا )ند من ثبا  المقياس لإستخدام معام  كهرى التص

 رو باخ أل ا  لعا  أ اس الدراسة ن( لض ن معام  ال با  3لية، والةدول رقم )كلصيلته الن ائية ال

 ( 3جدول )

 رونباخ ألفا لأداة الدراسةكمعامل الثبات 

رونباخ  كمعامل  البعد

 ألفا 

 81 0  ور الإعلام المرئي في صنع القرار السياسي 

 82 0  ور الإعلام المرئي في توهيه النخبة 

 75 0 ومة الداخلية والخارهية  المرئي في التصث ر على قرارا  ال  ور الإعلام 

 79 0 ليةكالدرهة ال

(،  82 0  - 75 0( أ  معاملا  ال با   لعا  مقياس الت  م الوهدا ي تراوحت ب ن )3 لاحظ من الةدول )

 وتعتضر م   هذه القيم مقضولة  غراض الب م العلمي 

 طريقة تصحيح أداة الدراسة:

تطض ق المقياس لالطلل من أفرا  ع نة الدراسة أ  ية ضوا على ا  اس لطريقة فر ية، ح م تتطلل عملية  تم  

ر  الخُماسي، ل  م يختار خياراً من خمسة وهي )غ ر موافق لشدس،  (  بيقة، وفق تدري  لي50امهالة مُدس )

ن ال صول  و  أعلى  رهة يمك(، وت5،  4،  3،  2،  1تعطى الدرها  )غ ر موافق، م الد، موافق، موافق لشدس( و 

م على المستوى في أ اس الدراسة لامعتما  على المعا لة  (، ويتم ال 32( وأ  ى  رهة )160عل  ا على المقياس )

 التالية  
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 المستويا   /أق  بيمة  –أعلى بيمة  

 =5-  1 / 3   =4/  3   =1 33 

 ما للي  ن م   و التالي فإ  معيار ال 

 المستوى لالنسبة للمتوسط ال سابي  ال سابي المتوسط 

 منخ ض  1-2.33

 متوسط  3.67  – 2.34

 مرت ع  فما فوق  3.68

 عرض النتائج:

 الإجابة عن أسئلة الدراسة:

 السؤال الأول: ما دور الإعلام المرئي في عملية صنع القرار السياسي الأردني؟ 

 

 ( 4جدول)

المعيارية لتقديرات المبحوثين لدور الإعلام المرئي في عملية صنع القرار  الأوساط الحسابية والانحرافات 

 مرتبة تنازلياً حسب درجة أهميتها  السياسي



Aqaba University of technology Journal for Research and Studies.  Volume 3, issue 2, 2024                                ISSN: (2790-5365) 

 

36 

 

الدرجة  

بالنسبة  

 للمتوسط 

الانحر 

اف 

المعي 

 اري 

المتو 

سط 

الحس 

 ابي 

رقم   الفقرة 

 الفقرة 

 مرت عة 
والإعلامية التي  يمارس الإعلام المرئي تصث را على النخل السياسية   71 3 96 0

 تصنع القرار 

2 

 متوسطة 
تش 64 3 97 0 في  لاللة  أهمية  المرئي  العامة) للإعلام  السياسة  السياسة     

 الداخلية والخارهية(

1 

 متوسطة 
ترو ي  ك ا من لدلر الإعلام املكتساهم الم ارا  والمعارف التي يمل 57 3 01 1

 التصث ر في عملة صنع القرار 

3 

 متوسطة 
1 00

1 

في ظ    47 3 القرار  عملية صنع  في  هاماً  المرئي  وراً  الإعلام  لؤ ي 

 الظروف وا وقا  وا زما  السياسية ال رهة التي يمر ب ا ا ر   

4 

 متوسطة 
ض ر  ن    تلةص النخل السياسية والإعلامية إلى الإعلام المرئي لش 44 3 99 0

 القرار السياسي ة والمساهمة في صناعة نفي عملية المشار 

9 

 5 في عملية صنع القرار  اً م وري اً لؤ ي الإعلام المرئي  ور  42 3 99 0 متوسطة 

 متوسطة 
لرتبط تصث ر النخل التي تدلر الإعلام المرئي في عملية صنع القرار  39 3 00 1

 ا ية إقناع الآخرين   ابس الشخص وقدرته وما لتمتع له من إم ل

7 
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الدرجة  

بالنسبة  

 للمتوسط 

الانحر 

اف 

المعي 

 اري 

المتو 

سط 

الحس 

 ابي 

رقم   الفقرة 

 الفقرة 

 متوسطة 

و  وذ   36 3 01 1 وتصث ر  حبور  ذا   شخصيا   المرئي  الإعلام  لدلر 

مرتباط م لقوى حي ية أو صالو ا  سياسية أو همعيا  سياسية أو  

  قابية  

8 

 متوسطة 
تعتمد عملية صنع القرار السياسي على النخل التي تدلر الإعلام   3.26 02 1

 المرئي 

6 

 -  ليكال 47 3 59 0 متوسطة 

( أ   المتوسييييييييييط العام  لتقدلرا  المب وث ن لدور الإعلام المرئي في عملية صيييييييييينع  4رقم)يظ ر من الةدول 

(، وقد احتل ت 59 0( و ا  راف معياري)47 3القرار السيييييياسيييييي هاب بدرهة متوسيييييطة، و متوسيييييط حسيييييابي بلغ )

العامة)السييياسيية الداخلية والخارهية("    السييياسيية   ( والتي  صيي ا "للإعلام المرئي أهمية لاللة في تشيي2ال قرس رقم)

( والتي  ص ا  6( و درهة موافقة متوسطة، في ح ن هاب  ال قرس رقم)59 3المرتبة ا وليييى لمتوسط حسابيييي بلغ )

" تعتمد عملية صييييينع القرار السيييييياسيييييي على النخل التي تدلر الإعلام المرئي" في المرتبة ا خ رس ب ن فقرا  هذا 

 س  رهة موافقة متوسطة أيباً   ( وهي تع26 3ي بلغ )البعد، لمتوسط حساب
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   سييياق عملية صيينع القرار السييياسييي في  هذه النتيةة إلى أ  للإعلام المرئي  ور فاع  في تشيي  تعيو الدراسييةو 

س الإعلام المرئي طضيعية العلاقية ب ن اليدولية والمةتمع، و  ن النخبية والةمياه ر،  المةتمعيا  المختل ية  ح يم يع

الوسيييييائ  في  ك  ووظي ة تل ما أ  إسييييي ام و ور وسيييييائ  الإعلام المرئي في عملية صييييينع القرار تعتمد على شيييييك

المةتمع وحةم ال ريا ، وتعد  الآراب وامتةاها   اخ  هذه المؤسيييسيييا ، لالإ يييافة إلى طضيعة العوام  ال قافية  

 وامهتماعية والسياسية المتصصلة في المةتمع 

    ض ر لوسييييييييييييائ  امعلام المرئية في التصث ر على الرأي العام وتشييييييييييييكوقد تُعيى هذه النتيةة إلى الدور ال   

توه اته واتةاهاته، أو تعضئته لاتةاه أهداف أو قبيايا مع نة، ح م تعتضر وسيائ  امعلام المرئي أ وا  م مة في 

عمليا  التل  ر امهتماعي، والسيييييييييياسيييييييييي، وامقتصيييييييييا ي، وهذا ما يةع  من ا وسييييييييي لة م مة في التصث ر وتل  ر  

 ور   كو  هنا فإ هُ من الطضيعي أ  ي كافة أطياف المةتمع وعلى رأسيييييي م صييييييا عي القرار، لذلنامتةاها  لدى 

 فاع  لوسائ  امعلام المرئي في صنع القرار السياسي 

  لشييييييييص هذه النتيةة إلى أ  وسييييييييائ  امعلام المرئي تمد صييييييييا عي القرار لالمعلوما    تعيو الدراسييييييييةوقد   

  أسييييرع من القنوا  الرسييييمية،    ر من امحيا  تقدم ا لشيييينامحداث الةارية والض ئة السييييياسييييية لسييييياسييييت م وفي 

لالإ يييافة إلى قدرت ا على توف ر القنوا  اللازمة للمسيييؤول ن لنق  رسيييائل م الى الةم ور والنخبة السيييياسيييية  اخ  

 ومة وخاره ا، وهذا ما يُ سر  ور امعلام المرئي في صنع القرار السياسي  ال 

ليالإ ييييييييييييييافية إلى أ  هيذه النتيةية تُعيى إلى قيدرس امعلام المرئي على التيصث ر على مواقف متخيذي القرار  

ما تسييييييييتطيع التلطية امعلامية ا  تييد من التصل د الةماه ري  نوم  ن،   ومواقف الةم ور لاتةاه المسييييييييؤول ن ال 

مال ا من  ور في احداث تل را  هذرية في امو يييييياع السييييييائدس وخلق ر  كوما ، وم لن لبعض السييييييياسييييييا  وال 

 ومي أو بنشرها لمطلل الرأي العام    التدخ  ال كسياسا  هدلدس عندما تتطلل المشا
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( والتي أشار   تائة ا إلى أ   2024وات قت  تيةة هذه الدراسة مع ما هاب  له  راسة )أبو القاسم،   

نما ات قت  تيةة هذه الدراسة مع ما هاب  له  راسة الإعلام للعل  ورا إيةابيا في  ب  الرأي العام وش اف ته،  

، ( والتي أشار   تائة ا إلى أ  المعالةة امعلامية تؤ ي إلى خ ض  زما  السياسية2023)ول دس، وفطيمة،  

من اهم ام وا  التي تلعل  ورا نض را  ( والتي أشار   تائة ا إلى أ  امعلام2020ات قت مع  راسة )كمال،    ماك

 صا ع السياسة ونذلك على الرأي العام  ىفتؤثر عل،   اخ  الدولة

 تائة ا إلى أ  امعتما  على مؤشرا  هو س المعلوما  ( والتي أشار   2020ا ات قت مع  راسة )المستري ي،  مك

   المتداولة في وسائ  التواص  امهتماعي نمدخ  متخاذ القرارا  م زال متوا عا ومتشتتاً 

 يف يوظف الإعلام المرئي القرار السياسي في الأردن وفقاً لرأي النخبة السياسية والإعلامية؟ كالسؤال الثاني: 

 

 ( 5جدول)

الأوساط الحسابية والانحرافات المعيارية لتقديرات المبحوثين لدور الإعلام المرئي في التأثير على قرارات  

 مرتبة تنازلياً حسب درجة أهميتها  ومة الداخلية والخارجيةكالح
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الدرجة  

بالنسبة  

 للمتوسط 

الانحر 

اف 

المعي 

 اري 

المتوس 

ط 

الحس 

 ابي 

رقم   الفقرة 

الفق

 رة

 مرت عة 
الإعلام المرئي بتل را  الض ئيية الخييارهييية، فقييد أعطى أولوييية في لتييصثر   70 3 0.82

 تلطية قبايا اللاهئ ن لسضل ال روب ا هلية في  ول الةوار 

7 

 متوسطة 
يعد الإعلام المرئي أك ر تصث را في السيييياسييية الداخلية مقار ة لالسيييياسييية   57 3 0.93

 الخارهية 

4 

 متوسطة 
المرئي في تشيييييييييييييي  يي  الرأي العييام من خلال اتخيياذ  لضرز  ور الإعلام   55 3 0.94

 قرارا  تتوافق مع الظروف السياسية للدولة 

3 

 متوسطة 
كلما زا   تلطية الإعلام المرئي لقبيييييايا ال سيييييا ، ا ع س ذلك ايةابيا   53 3 0.95

 على قرارا  ال  ومة في مواه ته 

12 

 متوسطة 
اسييتباقي في  شيير ا خبار عن قرار سييياسيي  للعل الإعلام المرئي  ور  50 3 0.96

 تنوي ال  ومة إصداره من وه ة  ظر النخل السياسية والإعلامية 

2 

 متوسطة 
لؤثر الإعلام المرئي لشييييي   رئيسيييييي في القبيييييية ال لسيييييط نية على ما  49 3 0.98

 سواها 

6 
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الدرجة  

بالنسبة  

 للمتوسط 

الانحر 

اف 

المعي 

 اري 

المتوس 

ط 

الحس 

 ابي 

رقم   الفقرة 

الفق

 رة

 متوسطة 
غ ره  يلطي الإعلام المرئي المةال امقتصييييا ي لشيييي   أسيييياسييييي على   48 3 0.99

 من المةام  ا خرى 

8 

 متوسطة 
تسيييييييتخدم النخل السيييييييياسيييييييية والإعلامية وسيييييييائ  الإعلام المرئي نص اس  37 3 1.00

  لط للتصث ر على القرارا  المتخذس

1 

 متوسطة 
لؤثر الإعلام المرئي على قرارا  ال  ومية إيةياليا في مواه ية الةريمية  36 3 1.01

 والمخدرا  

11 

 متوسطة 
تتيصثر ال  ومية لقرارات يا لميا يطرحيه الإعلام المرئي لقبيييييييييييييياييا الإرهياب   28 3 1.02

 والتطرف 

10 

 9 ي د  الإعلام المرئي لل  ومة أهندس وأولويا  السياسة الداخلية 26 3 1.03 متوسطة 

 متوسطة 
لؤثر الإعلام المرئي لشييي   رئيسيييي في قبيييايا ال قر والبطالة أك ر من  24 3 1.04

 غ رها 

5 

 -  ليكال 3.44 0.61 متوسطة 
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( أ   المتوسييييييييييييييط العيام  لتقيدلرا  المب وث ن ليدور الإعلام المرئي في التيصث ر على  5يظ ر من الةيدول رقم)

( و ييا  راف  44 3وميية الييداخلييية والخييارهييية هيياب بييدرهيية متوسييييييييييييييطيية، و متوسييييييييييييييط حسيييييييييييييييابي بلغ ) قرارا  ال 

 ص ا "لتصثر الإعلام المرئي بتل را  الض ئة الخارهية، فقد أعطى  ( والتي 7(، وقد احتل ت ال قرس رقم)0.91معياري)

أولوية في تلطية قبايا اللاهئ ن لسضل ال روب ا هلية في  ول الةوار" المرتبة ا وليييييييييى لمتوسط حسابيييييييييي بلغ  

  رئيسييي   ( والتي  صيي ا " لؤثر الإعلام المرئي لشيي5( و درهة موافقة مرت عة، في ح ن هاب  ال قرس رقم)70 3)

(  24 3 ر من غ رها" في المرتبة ا خ رس ب ن فقرا  هذا البعد، لمتوسييط حسييابي بلغ )كفي قبييايا ال قر والبطالة أ

 س  رهة موافقة متوسطة   وهي تع

  أحد الوسييييييائ  ال عالة التي تسييييييتخدم ا النخل  هذه النتيةة إلى أ  الإعلام المرئي ا ر  ي يُشيييييي  تعيو الدراسييييييةو 

والإعلامية للتصث ر على صيييييا عي القرار السيييييياسيييييي في ا ر  ، لالإ يييييافة إلى أ  ما يقوم له  الإعلام  السيييييياسيييييية  

المرئي في امر   ل سييل رأي أفرا  ع نة الدراسيية من  ور اسييتباقي في  شيير لعض ا خبار حول قرارا  سييياسييية  

 ومة  شرها يقوم بدور توظيف للإعلام المرئي وما لض هُ من برام  للقرار السياسي ا ر  ي  تنوي ال 

بييية الظروف المختل ييية التي  كوقيييد تُعيى هيييذه النتيةييية إلى أ  الإعلام المرئي في ا ر   قيييا ر على موا  

ت دث في المنطقة سيييييواب على المسيييييتوى العالمي أو الإقليمي أو الم لي، ح م لُلاحظ أ  الإعلام المرئي يُلطي  

ال قر، والبطالة، نافة المةام  المةتمعية الداخلية ولهُ تصث ر ه د على مةموعة متنوعة من القبيييايا المةتمعية  ك

 وما  ا ر  ية تتصثر لما يطرحهُ الإعلام المرئي من قبايا  وقبايا اللاهئ ن، وهذا ما يةع  ال 
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 كهذه النتيةة إلى أ  الإعلام المرئي ا ر  ي يُم   أ اس للتل  ر والت قيف السييياسييي وذل تعيو الدراسييةما ك 

من خلال إ امة التواصي  على الصيع دلن    كا  ذلن   الوعي السيياسيي وترشي ده، سيواب  من خلال قدرته  على تشي

السييياسييي الداخلي والسييياسييي الخارهي، أو في  ق  صييورس التةر ة ال بييارية والإ سييا ية للعالم، لالإ ييافة إلى أ  

ام  حول ك   مناخ مت الإعلامي مع الشييعوب وال بييارا  ا خرى، مما يُسيي م لالتالي في تشيي  كاكام  تاح وامحت

 القرار السياسي امر  ي 

لالإ ييييييييييافة إلى أ  هذه النتيةة تُعيى إلى أ  ما لُضم من خلال الإعلام المرئي في ا ر   يخدم ا هندس   

افية ني ر من ه ية، وهيذا ميا يعمي  على تلطيية كوميية من خلال تقيديم المعلومية للمواطن ن وتوف رهيا ل م من أ ال 

على قدرس   اً هوا ل القبييايا المطروحة على السيياحة الداخلية و عض قبييايا السيياحة الخارهية، وهذا ما لؤثر ايةال

 الإعلام المرئي على توظيف القرار السياسي في امر   

  وروالتي أشييييار   تائة ا إلى   (2019 والضري ي،  )الصييييوفي وات قت  تيةة هذه الدراسيييية مع ما هاب  له  راسيييية
)عضدالمعطي،     راسة   تائ   مع  ات قت   نما  اليمن،  في  العر ية  ا كا يمية  النخبة  اتةاها    تش     في  الإعلام  وسائ 

( والتي أشيييييييييار   تائة ا إلى أ  الإعلام لعل  وراً في خلق وعي همعي   و أهمية القرارا  السيييييييييياسيييييييييية  2018
(  2017، نما ات قت مع  راسييييية )حةاب، لصييييي ت ا تم   ت ومً م صيييييلياً في مرحلة الت ول الديمقراطي في مصييييير

والتي أشار   تائة ا إلى أ  وسائ  الإعلام ل ا  ور حقيقي في مساعدس ال  ومة في نيفية صنع القرار المناسل 
 للرأي العام, 

 ييف القرار السياسي الأردني؟  كالسؤال الثالث: ما دور النخب السياسية والإعلامية في ت
 ( 6جدول)

مرتبة تنازلياً حسب درجة  الأوساط الحسابية والانحرافات المعيارية لتقديرات المبحوثين لدور الإعلام المرئي في توجيه النخبة

 أهميتها
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الدرجة  

بالنسبة  

 للمتوسط 

الانحر 

اف 

المعيار

 ي

المتوس 

ط 

الحس 

 ابي 

رقم   الفقرة 

الفق

 رة

 مرت عة 
المرئي   3.74 86 0 العام ي ظى الإعلام  القرار والرأي  لالمصدابية لدى صناع 

 على حد سواب

9 

 مرت عة 

تسعى النخل السياسية والإعلامية في إعا س ثقة الناس وقناعت م تةاه   72 3 88 0

ال  عن  الصا ر  السياسي  وسائ   القرار  استخدام  خلال  من  ومة 

 الإعلام المرئي في صنع القرار السياسي  

5 

 مرت عة 
من   71 3 91 0 للنخبة  اميةابية  التوقعا   زيا س  في  المرئي  الإعلام  يساهم 

 القرارا  المتخذس 

4 

 مرت عة 
في صناعة القرار السياسي من    كيعتضر الإعلام المرئي هيب مشار  69 3 93 0

 وه ة  ظر النخل السياسية والإعلامية  

7 

 8 الإعلام المرئي من م توى م  خل صناع القرار فيما يقدم   تت  3.63 96 0 متوسطة 

 متوسطة 
لؤ ي الإعلام المرئي  وراً هاماً في عم  النخل السياسية والإعلامية   3.59 98 0

 من خلال القيام في عملية إقناع الرأي العام تةاه قبية ما 

2 
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الدرجة  

بالنسبة  

 للمتوسط 

الانحر 

اف 

المعيار

 ي

المتوس 

ط 

الحس 

 ابي 

رقم   الفقرة 

الفق

 رة

 متوسطة 
والةدليا   56 3 99 0 القرار،  صناعة  أولويا   خل  المرئي  الإعلام  ي د  

 المتداولة لدل ا ار كوا ف

3 

 متوسطة 

تعتقد النخل السياسية والإعلامية ا  للإعلام المرئي  ور في صناعة   54 3 00 1

القرار السياسي من خلال قدرته في تل  ر توه ا  الرأي العام تةاه  

 ومة في تن  ذ القرار السياسي   قبية ما لما لتوافق مع رؤية ال 

1 

 متوسطة 
النخل السياسية والإعلامية إلى وسائ  الإعلام المرئي لتسليط  تلةص   51 3 01 1

 البوب على أهمية القرار السياسي  

6 

 10 علاقة ثقة وش افية ب ن الإعلام المرئي والنخل الصا عة للقرار    كهنال 49 3 02 1 متوسطة 

 متوسطة 
ت ل   ترى النخل السياسية والإعلامية أ  الإعلام المرئي يس م في   44 3 03 1

 القرارا  السياسية  

11 

 -  ليكال 60 3 55 0 متوسطة 
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هاب بدرهة   ( أ   المتوسييييييييييييط العام  لتقدلرا  لدور الإعلام المرئي في توهيه النخبة6يظ ر من الةدول رقم)

( والتي  صيييييي ا " 9(، وقد احتل ت ال قرس رقم)55 0( و ا  راف معياري)60 3متوسييييييطة، و متوسييييييط حسييييييابي بلغ )

( و درهة موافقة مرت عة، في 74 3الإعلام المرئي في توهيه النخبة" المرتبة ا وليييييى لمتوسط حسابيييييي بلغ )لدور 

( والتي  صييي ا " ترى النخل السيييياسيييية والإعلامية أ  الإعلام المرئي يسييي م في ت ل    11ح ن هاب  ال قرس رقم)

س  رهة  ( وهي تع44 3القرارا  السيييييياسيييييية " في المرتبة ا خ رس ب ن فقرا  هذا البعد، لمتوسيييييط حسيييييابي بلغ )

 موافقة متوسطة  

ص اس  لط للتصث ر  نهذه النتيةة إلى أ  النخل السياسية والإعلامية تستخدم وسائ  الإعلام المرئي    تعيو الدراسةو 

والرأي العام على  على القرارا  المتخذس، لالإ يييافة إلى أ  الإعلام المرئي ي ظى لالمصيييدابية لدى صيييناع القرار 

 يف القرار السيياسيي  كحد سيواب، وهذا ما يةع  منهُ وسي لة تصث ر قوية تسيتخدم ا النخل السيياسيية والإعلامية في ت

 ا ر  ي 
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في صيناعة    كهذه النتيةة إلى أ هُ وعلى الرغم من أ  الإعلام المرئي يعتضر هيب مشيار  تعيو الدراسيةما ك 

م من قض  صيييا عي القرار  لعض الت   كالقرار السيييياسيييي من وه ة  ظر النخل السيييياسيييية والإعلامية، إم  أ  هنا

  سييييلضي على قدرس النخل السييييياسييييية   لشيييي  اً في ا ر   فيما يقدمهُ الإعلام المرئي من م توى، وهذا ما لؤثر أحيا 

وقد تُعيى هذه النتيةة   والإعلامية في التصث ر على القرار السيييييياسيييييي ا ر  ي من خلال اسيييييتخدام امعلام المرئي 

إلى أ  النخل السيييييياسيييييية والإعلامية ت تم لاسيييييتخدام وسيييييائ  امعلام المرئي ب دف إعا س بناب ال قة ب ن المواطن 

م في مسييييياعدس النخل السيييييياسيييييية   اعاته  تةاه ما تصيييييدرهُ ال ا ر  ي وقن ومة من قرارا  سيييييياسيييييية، وهذا ما يُسييييي  

 يف القرار السيييياسيييي ا ر  ي، لالإ يييافة إلى أ هُ من الملاحظ أ  النخل السيييياسيييية والإعلامية  كوالإعلامية في ت

ما تلةص إلى اسييييتخدام وسييييائ  امعلام المرئي ب دف تسييييليط البييييوب على أهمية القرار السييييياسييييي    اً   ر نفي ا ر   

 يف القرار السيييياسيييي  كالمتخذ سيييواب لالموافقة أو المعار ييية، وهذا ما يُسييياعد النخل السيييياسيييية والإعلامية على ت

هذه النتيةة إلى أ  النخل السييييياسييييية والإعلامية تعم  على   تعيو الدراسييييةما ن  ا ر  ي مع توه ا  الرأي العام 

من    كي ا ر  ي من خلال التصث ر على توه ا  واتةاها  الرأي العام تةاه قبية مع نة وذل يف القرار السياسكت

ومة ورؤيت ا مع الرأي العام   ب دف إحداث توافق ب ن القرار السييييياسييييي لل   كخلال اسييييتخدام الإعلام المرئي، وذل

ا ر  ي، وهذا ما لدُل على حةم التصث ر الذي تمارسيهُ النخل السيياسيية والإعلامية من خلال امعلام المرئي على  

 ومة ا ر  ية  صُناع القرار في ال 
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( والتي أشار   تائة ا إلى وهو  2024وات قت  تيةة هذه الدراسة مع ما هاب  له  راسة )أبو القاسم،  

علاقة ب ن التنشئة السياسيه للنخل وا فرا  وقوس وتصث ر الرأي العام على صناعة القرار السياسي ، نما ات قت  تيةة 

( والتي أشار   تائة ا إلى أهمية الإعلام في خلق وعي 2018)عضدالمعطي،     راسةهذه الدراسة مع ما هاب  له  

من   ( والتي أشار   تائة ا إلى أ  امعلام2020نما ات قت مع  راسة )كمال،    همعي   و أهمية القرارا  السياسية 

 اهم ام وا  التي تلعل  ورا نض را  اخ  الدولة، فتؤثر على صا ع السياسة ونذلك على الرأي العام 

 السؤال الرابع: ما هي طبية العُلاقة بين الإعلام المرئي وعملية صناعة القرار؟

 ( 7جدول رقم )

 الإعلام المرئي وعملية صناعة القراريوضح مصفوفة معامل ارتباط بيرسون للعلاقة بين 

 

 

 الإعلام المرئي 

 عملية صنع القرار

صنع القرار السياسي 

 الأردني 

ومة كالتأثير على قرارات الح

 الداخلية والخارجية

 ليكال

معامل  

 الارتباط 

مستوى  

 الدلالة

معامل   مستوى الدلالة  معامل الارتباط 

 الارتباط 

مستوى  

 الدلالة

 000. ** 860. 000. ** 806. 000. ** 836. الإعلام المرئي  

 (  α≤01 0** ذا   ملة إحصائية على مستوى)
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العلاقا  امرتباطية  ال ة إحصييييييائياً، وعند مسييييييتويا  إيةابية ب ن  (، لص  هميع  7لتبيييييي  من الةدول رقم ) 

لي أو على مسييييييتوى المةال الواحد، وقد بللت كالإعلام المرئي وعملية صييييييناعة القرار، سييييييواب على المسييييييتوى ال

(، وهي بيمة إيةابية  860 0  )ن القيمة الإهمالية للعلاقة امرتباطية ب ن الإعلام المرئي وعملية صناعة القرار  

ا ت أقوى هذه العلاقا  مع مةال )صنع القرار ند أثر الإعلام المرئي في عملية صناعة القرار في ا ر  ، و نتؤ 

ا ت أ يعف هذه العلاقا  هي  ن(، في ح ن  836 0السيياسيي ا ر  ي(، ح م بللت قوس هذه العلاقة امرتباطية )

الخييارهييية(، ح ييم بللييت بيميية هييذه العلاقيية امرتبيياطييية  وميية الييداخلييية و  العلاقيية مع لعييد )التييصث ر على قرارا  ال 

(0 806 ) 

هذه النتيةة إلى وهو  علاقة وثيقة ب ن امعلام والسيياسية فلا توهد سيياسية بدو  اعلام وم   تعيو الدراسيةو  

شف العدلد  ن للإعلام المرئي أ  ي اعلام بدو  سياسة، ف  نما لوهد امعلام فلا بد من وهو  السياسة، ح م يم

من هوا ل العمليا  السييياسييية والتي ت دث في شييتى المةتمعا ، لما لؤ ي الى إثراب المعرفة السييياسييية فالعلاقة 

ب ن ما هي علاقة متل رس وترتبط لالت وم  والتل را  التي ت دث في امعلام والسيييييييييياسييييييييية وفي الةوا ل المختل ة  

 لل ياس في المةتمعا  ام سا ية 
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لدخ  لا سيياس في  سييي  العم  السييياسييي   هذه النتيةة إلى أ  امعلام المرئي أصييب  تعيو الدراسييةما ك 

ه  ك في المشي د السيياسيي من خلال ما يمتل  اً اسياسيي فاعلاً  اله المختل ة، ح م اصيب  الإعلام المرئي لمسيتوياته وأشي

 ر أفرا  المةتمع حول ما ي دث ك   رؤية وت  ي في قدرته على تشيييييينالإعلام المرئي من قوس سييييييياسييييييية مؤثرس تتر 

، ومما زا  من قوس امعلام المرئي أ  امحياب والقوي السييييياسييييية وهد    سيييي ا مةضرس على  اً وخارهي  اً حول م  اخلي

ا   نا  له تصث ره في المدر ن   وسيييييائل ا وتصيييييورات ا السيييييياسيييييية لما لتناسيييييل مع امعلام المرئي ا مر الذي   تشييييي

السيييييياسيييييية ذات ا، وهذا ما سييييياهم في از يا  تصث ر امعلام المرئي في صييييينع  وفي العملية  ريةوالتصيييييورا  الةماه 

 القرارا  والسياسا  الداخلية والخارهية 

وقد يُعيى وهو  عُلاقة ب ن الإعلام المرئي وعملية صييييييييناعة القرار إلى وهو  مضدأ امعتما  المتبا ل فيما   

ا ر  ي، ح م يعتضر امعلام المرئي أ اس رئيسيييييييية من أ وا   ب ن امعلام المرئي والضُنى السيييييييياسيييييييية في المةتمع

في  الللبة  كالسييطرس على الإعلام المرئي يمل كمن يمل ومي على الرأي العام امر  ي على اعتبار أ  التصث ر ال 

نولوهيية  كض رس وفي مقييدمت ييا ال ورس التنمن تطورا     اً شييييييييييييييتي مةييام  ال ييياس، وفي ظيي  مييا يعيشيييييييييييييييه العييالم حييالييي

 ر و ييييوحا وقوس، وم سيييييما أ  كب ن امعلام المرئي وعملية صيييينع القرار ا وامتصييييالية الواسييييعة أصييييب ت العلاقة

لت ق ق اهداف ا وتن  ذ اسيييييتراتية ت ا على الصيييييع د  ض ر على امعلام المرئين   لشييييي اسيييييية اعتمد  ام ظمة السيييييي

 سل الرأي العام لمصل ت ا نو  الداخلي والخارهي
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 الخاتمة 

أصب  للإعلام  ور م م في شرح القبايا وطرح ا على الرأي العام من أه  ت  ئته إعلاميا، و ص ة  

خاصة تةاه القبايا المعنية لا من الوطني  وأ  العالم في العصر ال دلم أصب  هيبا من حياس الناس، نما أ   

وسائط ووسائ  الإعلام، ب  أ  مشروعا  بناب الدولة اقتصا ياً، واهتماعياً، وسياسياً، لتطلل امستعا ة لمختلف  

التنمية م يم ن أ  تنة  إم لمشارنة الشعوب وهو أمر م لت قق إم لمساعدس الإعلام، وترتبط السياسة العالمية 

لا و اع السياسية، وامقتصا ية، وا منية وامهتماعية، وال ر ية، لمعنى أ  الإعلام لرتبط لقوى الدولة الشاملة 

 و يسعى لطريق غ ر مباشر لت ق ق ا من الوطني، من خلال التلطية الإعلامية ومن خلال الإس ام  ومن ثم ف

 في بناب المواطن وت ص نه  د أي غيو إعلامي أو فكري معا    

تطلل استيعاب التل ر لاتةاه إحلال مبمو  الرسائ  الإعلامية في أ  توظيف وصناعة القرار السياسي ا ر  ي ل

ووظائ  ا وعمليات ا، لما ل ا من ميايا إيةابية وفع الة في ت دلد الةم ور المست دف، ونذلك وسائ  تص ية م ام ا  

السياسية   النخل  يست دف  وإ شاب مرني إعلامي  الخطاب الإعلامي،  الرسائ  الإعلامية  من  توهيه  وأسال ل 

تقنية امتصام  ال دل ة في الةا ل كوعاب تصل فيه نافة أقنية المعلوما ، على أ  ي و  ميو اً ل افة ا ه يس و 

تتناول المةام    الإعلامي مستقبال المعلوما  وتخيين ا وت ل ل ا، ومن ثم لدفع ا نمخرها  إعلامية صا قة

التي لؤثر ف  ا الإعلام المرئي في السياسة الداخلية نال قر والبطالة وال سا  وغ رها  أو قبايا السياسة الخارهية 

نية  على اعتبار أ  الدور الإعلامي فاع  في تك يف عملية صنع القرار السياسي مع الرأي العام  كالقبية ال لسط  

 ا ر  ي 
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وسائ  الإعلام الةدلدس ومواقع التواص  امهتماعي عضر ام تر ت، من أحدث منتةا  تكنولوهيا    وتُعد 

فإ   ا فرا ،  ب ن  امهتماعي  للتواص   ا ساس   في  أ شئت  المواقع  هذه  أ   ورغم  شعضية،  وأك رها  امتصام  

مةام ، وقد أصب ت مواقع استخدام ا  امتد ليشم  النشاط السياسي من خلال تداول المعلوما  في مختلف ال 

التواص  امهتماعي ال وم من المؤسسا  الم مة التي تقوم بدور م م في إكساب عا ا  وسلونيا  ص ي ة، 

وال قافي وذلك لقصد امست ا س من إشلال وقت ا فرا  لما  الوعي امهتماعي والسياسي  أ وا   وأ اس م مة من 

م مة وتنم ت ا في شخصية ال ر    فصصب  من البروري ال وم توهيه ي  دهم، ونذلك لقصد زرع هوا ل وأمور  

لآخر نضدل   أو  التي فر ت   س ا لش    ال دل ة  المرئي والوسائط املكترو ية والوسائ   إلى الإعلام  امهتمام 

 لوسائ  امتصال الةماه ري في رصد و ق  المعلوما  لالش   ال وري و المتسارع   
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ومما م شيييييييك فيه أ ه أصيييييييب  هنالك علاقة وط دس ب ن وسيييييييائ  الإعلام الةدلدس والعملية السيييييييياسيييييييية، ح م      

أصيييييب ت شييييياشيييييا  التل يه ومواقع ا المتواصيييييلة اهتماعيا أهم الوسيييييائ  التي تسييييي م في الر ط ب ن حلقة الةم ور 

حة من خلال الدور والرسيائ  التي تض  ا ، والنظام ال اكم وهي عام  مسياهم إما لإفشيال النظام السيياسيي أو لا ةا

ا يافة الى تشي   عنصير هدلد وهو ممارسية المشيارنة السيياسيية للمواطن ن من خلال  شياط م عضر الت اع  على  

مواقع التواصيي  التالعة للقنوا  الرسييمية وغ ر الرسييمية ، والذي من شييص ه أ  يسيياهم لشيي   مباشيير أو غ ر مباشيير  

دولة السييياسييية من منظوره الخاص لع دا عن التراه ديا في المشييارنة السييياسييية سييواب في رسييم ملام   شيياطا  ال

عن طريق امحياب أو من خلال الندوا  الل ر مسيييييييموعة ، فمن  و  هذا التواصييييييي  التكنولوهي م يم ن للنخل 

الى أ  وسييييائ    الإعلامية والسييييياسييييية أ  ترسييييم ل ا أهندس و  ورا فاعلا  اخ  الدولة      نذلك خلصييييت الدراسيييية

الإعلام المرئي تمد صييا عي القرار لالمعلوما  لشييا  ا حداث الةارية والض ئة السييياسييية لسييياسييت م وفي ن  ر من  

ا حيا  تقدم ا لشييييييييييي   أسيييييييييييرع من القنوا  الرسيييييييييييمية، لذلك تضرز قدرس الإعلام المرئي على التصث ر على مواقف 

 ال  وميةمتخذي القرار ومواقف الةم ور لاتةاه السلطا  

نذلك أبرز  الدراسيية أ  الإعلام المرئي ا ر  ي يُشيي   أحد الوسييائ  ال عالة التي تسييتخدم ا النخل السييياسييية      

والإعلامية للتصث ر على صيييييا عي القرار السيييييياسيييييي في ا ر   , وقا ر على مواكبة الظروف المختل ة التي ت دث 

م لي   ه قد يعم  نص اس للتل  ر والت قيف السييييياسييييي  في المنطقة سييييواب على المسييييتوى العالمي أو الإقليمي أو ال

وذلك من خلال قدرته  على تشييي    الوعي السيييياسيييي وترشييي ده، مما يسييياهم ذلك في تقديم خدمة ا هندس ال  ومية  

من خلال تقيديم المعلومية للمواطن ن وتوف رهيا ل م من أك ر من ه ية، ب يدف إعيا س بنياب ال قية ب ن المواطن ا ر  ي  

 اته  تةاه ما تصدرهُ ال  ومة من قرارا  سياسية وقناع
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 :النتائج

  إلى مةموعة من النتائ  التالية الدراسة ت لعد الدراسة الم دا ية والوصفية توصل

  الإعلام المرئي في استي اب المعلوما  الإخباريةمتوسط ع نة الدراسة على  يعتمد وي ق -1

يصتي الإعلام المرئي في مقدمة الوسيييييائ  الإعلامية التي يعتمد عل  ا صيييييا ع القرار السيييييياسيييييي في توهيه   -2

ما تعتمد النخبة الإعلامية أيبيييا على الإعلام المرئي في توصييي   المعلومة  هم ت ا  ن ،القرار السيييياسيييي

  ض رس عن لاقي وسائ  الإعلامكال

و ه من توهيه وت   د الإعلام المرئي في ن سيبة متوسيطة أيبيا من الع نة م ت ق لالإعلام المرئي لما لدر  -3

  لعض القبايا الم مه من قض  فئة مع نة

 سيييييبة متوسيييييطة من المب وث ن لرو  أ  للإعلام المرئي  ورا م يسيييييت ا  له في ت قيف المواطن ا ر  ي   -4

وتوع ته في قبيايا المخدرا  وال سيا  وتلطية ا حداث العر ية الم مة مسييما القبيية المصي رية المرتبطة  

  ر المواطن ا ر  ي وهي القبية ال لسط نيةكل 

 التوصيات

  بناباً على ما تقدم من النتائ  توصي الدراسة لالتوصيا  الآتية

 ثرها الوا ييييييييي   كالشيييييييييارع امر  ي وذلي اهتمام وم ول كتضني امعلام المرئي ا ر  ي لضرام  ها فة ت ا  1

 على عملية صنع القرار السياسي 

تضني القائم ن على الإعلام المرئي ا ر  ي لآلية تعييي ال قافة السيييييييييييييياسيييييييييييييية للمةتمع ا ر  ي من خلال   2

  يف عم  اللقابا  ال وارية والندوا  الت قيفية مع النخل السياسية والإعلامية المختل ة كت
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 ييييييييرورس ت دلم الضرام  السييييييييياسييييييييية المعرو يييييييية على قنوا  امعلام المرئي امر  ي و   ا لمصييييييييدابية    3

 ومو وعية وحيا ية عالية في  ق  ال قائق وت ل ل ا لت ظى ب قة المواطن ا ر  ي 

إهراب مييد من الدراسيييييييييييا  للتعرف على  ور وسيييييييييييائ  الإعلام المرئية الم لية لةميع أ واع ا في التصث ر    4

 على الرأي العام ا ر  ي لقضول القرارا  السياسية المتخذس 

بيام القنوا  التل ييو ية ا ر  ية مسيما الرسمية من ا لعقد  ورا  تدريضية للإعلام  ن في مختلف أقسام  .5

  ر  قة وحرفية ك للتعام  مع الم توى لص الإعلام المرئي

افة وسائ  الإعلامية ا ر  ية  نالعم  على تنظيم م  اق شرف للإعلام  ن العامل ن في الإعلام المرئي و   6

 ت م في القرار السياسي  ن ومية في مشار  لليم الص    ن لالتعاو  مع ا ه يس ال 

ال ق على    7 تصسيس هذا  لالمعلوما  وإعا س  ال ق  للمواطن ن من خلال  ما   العامة  المعلوما   إتاحة 

 ،والمبا رس في تقديم المعلوما    ، المعلوماتيالممارسا  الة دس في سرعة امستةالة الرسمية وملئ ال راغ  

  وإيةا  منافذ للمعلوما  العامة

  رسمي وهدي في حال تعرض الص    ن وحقوق م  ي    عم وت ع    ور  قالة الص    ن ا ر    ن لش  8

ترو ية الذي أًصب  يطال الص    ن  كوالنظر في المباللة لقا و  الةرائم امل ، ا  كال ام ت ا   من أش ش

 فيه في امو ه ا خ رس    مبالغ والمواطن ن لش
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 قائمة المراجع

 أ. المراجع العربية

(  ور وسائ  الإعلام ال دل ة في تش    الرأي العام وصنع القرار )الرأي العام المصري 2024أبو القاسم، ميم  )

   665-630(  2) 2مجلة كلية التربية بتفهنا الأشراف جامعة الأزهر،  موذهاً(، 

- (   ور النخبة السياسية في إعا س هي لة النظام   مصر  موذها2017البصراتي، م مد  ور، الس د، علي  )

 .206- 183(  3)18، مجلة كلية الاقتصاد والعلوم السياسية ،2014   2010

- 232( 2) 3،  مجلة الرسالة للدراسات والبحوث الإنسانية( الإعلام وإ ارس ا زما ،  2018بل بري ، بلوفة )

246 

( لوسف,  ض لة  على 2019بن  ال رب  في  السياسية  الدعاية  حالة  ال روب  راسة  أثناب  السياسية  الدعاية    )

 22- 1( 3) 4، دفاتر السياسة والقانون ، 2003العراق

(  ور امعلام في  عم السياسة الخارهية الكويتية في 2021بوش ري، سعو   وهداية، عضدالله، وسنةر، أشرف )

  369-345(   2)22،  مجلة البحوث المالية والتجارية  إ ارس ا زما  الخليةية، 

 523- 503(  2) 10،  المحترف(الإعلام وا زما  السياسية، 2023هع ر، م مد )
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  مصر –سياسية 
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